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RETAIL FUTURE 2026 - BRIEFING EXECUTIVO PARA ESTUDANTES

Seven Days : Do Insight ao Carrinho

O desafio é transformar pesquisa de shopper em uma solugéo fisica de PDV, aplicavel no
varejo real.

&" -—-' '.o.
//’



CONTEXTO

Por que este desafio existe

Uma competicdo para aproximar estudantes de um desafio real de varejo.
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Shopperreal Dados em acao

Resolver um problema real de shopper

Transformar dados em uma solugéo
experience.

aplicavel no PDV.

O prémio conecta academia, indUstria e varejo

em torno de solugdes reais para o ponto de
venda.

O projeto vencedor ganhara vale prémios,
visibilidade junto a industria, varejo e
fornecedores do setor.
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Execucao

Criar uma ideia com potencial de
execugao no varejo.

Mais do que design: o foco é estratégia, clareza,
viabilidade e conversao.
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Um croissant pronto, individual, com oportunidade de crescimento em
bakery snacks.

Produto Croissant pronto com embalagem individual,
massa madre importada da Grécia e fermentacgéo
artesanal diferenciada.

&) pao Croissant

Sabores Lacta ao Leite e Lacta com Geleia de Morango. 3 -~ M

chocolate ';i;__
Preco de referéncia Aproximadamente R$ 5,99 por unidade. -
Canais Supermercados, conveniéncias, OXXO, postos e

mercados menores.

Categoria Bakery snacks, hoje disputada por opgdes
pereciveis e industrializadas.
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Crie uma solucéo fisica de PDV para aumentar presenca, consideragéao e
entrada no carrinho.

Desenvolver um material fisico de ponto de venda para Seven Days, destinado prioritariamente aos caixas
ou balcdes de supermercados, lojas de conveniéncia e lojas OXXO.

1 2 3 4
Atencao Compreensao Desejo Compra
no momento de espera rapida do produto pelo treat recheado por impulso consciente

[ Regra pratica: a solugédo precisa caber e funcionar no espaco real de caixa ou balcéo.
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O desafio oficial < RETAILFUTURE



O PROBLEMA aapinondeléz‘li
O problema aresolver M el

A oportunidade esta em transformar um ponto de passagem em ponto de
deciséao.

Como o caixa ou balcao pode fazer o shopper entender, desejar e levar Seven Days , mesmo
quando a categoria ainda é pouco conhecida e o preco é percebido como barreira?

N&o é sb exposicéao Nao é sé embalagem N&o é s6 impulso

E arquitetura de decisdaono E clareza de propostade E impulso sustentado por
PDV. valor. insight.
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Onde a peca precisa funcionar 5 RETAILFUTURE

A peca deve funcionar no varejo real, com pouco tempo, pouco espago e
muita disputa visual.

Exemplos de displays de pdv:

Caixa/checkout Balcao Supermercado / OXXO /
Fila, espera e deciséo final. Compra rapida, conveniéncia e visibilidade Conveniéncia
proxima. Ambientes diferentes, mesma necessidade:

simplicidade operacional.

A solugéo deve ser modular, abastecivel, simples de Design sé funciona aqui quando resolve operagéo +
instalar e répida de entender. comunicagéao + conversao.
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01 02
Apresentacao em PowerPoint Racional de construcao PRIORIDADE
Sintese clara da solug&o proposta. Como o insight virou estratégia e forma. ideia >

acabamento
03 04 visual

Pesquisade apoio Aplicacaono PDV
Dados, referéncias ou observagdes que Local, dimensdes aproximadas, materiais Néo & obrigatéric? enjcregar render 3D ou
sustentem a deciséo. e forma de abastecimento. mockup de alta fidelidade.

A avaliagéo priorizara conceito, estratégia,
aplicabilidade, experiéncia e potencial de
sell-out.
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A banca precisa entender a l6gica da solugéo, ndo apenas ver a pecga.

| _ama

_P robl_e m a 2 Insight utilizado 3 Conceito criativo 4 i L bl
identificado shopper
5 Papelnajornada 6 Potencua:l Co 7 Viabilidade 8 Exporanch
conversao proposta

[ Boa defesa = dados + escolhas + consequéncia esperada no comportamento do shopper.



AVALIACAO

Critérios de avaliacao

Cada critério devera receber nota de 1a 10. A nota final pode ser média
simples, salvo regra oficial distinta.
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1-10
Criatividade e
inovacao

Originalidade e
capacidade de gerar
atencéo.

[ Critério eliminatério recomendado: a proposta precisa ser fisica, aplicavel ao PDV e compativel com caixa ou balcéo.

1-10

Viabilidade de
producao

Producgéao, instalagéo,

operagéo e
abastecimento.

1-10
Aderénciaaos
insights

Uso correto dos dados do
briefing.

1-10
Impactoem
vendas

Potencial de influenciar
compra e sell-out.

1-10
Clareza ao
shopper

Comunicagao rapida,
objetiva e atrativa.
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APOIO E CR O-N O f RAMA _ sapinondeléz";'
Materiais de apoio e cronograma * RETAILFUTURE

O que sera disponibilizado e quando acontece cada etapa.

Materiais de apoio previstos Linhado tempo
Fotos do PDV atual SETEMBRO Briefing aos estudantes
OUTUBRO Inicio do desenvolvimento
Materiais de PDV ja implementados
OUTUBRO Prazo final de entrega
Brand guidelines Seven Days OUTUBRO Avaliagao dos projetos
NOVEMBRO Premiacéao

[ Datas finais e materiais disponibilizados devem seguir o regulamento oficial da organizagéo.
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Suapropostadeve provartrés
coisas

o1 Insight

Vocé entendeu o comportamento real do shopper.

02 Estratégia

Vocé escolheu uma solugéo coerente para o ponto de venda.

03 Conversao

Vocé mostrou como a pega pode gerar atengéo, desejo e compra.

Do insight ao carrinho.
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