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El Premio POPAI Brasil es la edicion nacional del tinico premio creado para reconocer los
proyectos de arquitectura comercial mas originales y efectivos, visual merchandising, comunicacion
visual, displays y materiales de comunicacion en el Punto de Venta. Esta en la 25? edicion en Brasil y
es la competencia mas grande y mas antigua del segmento a nivel mundial, con mas de 50 ediciones
en los Estados Unidos de América.

Con el objetivo de fomentar, premiar y compartir las mejores practicas del sector. Muestre la inno-
vacion en disefio y fabricacion. Facilitar la interaccion entre minoristas, agencias, marcas y produc-
tores/proveedores.

Los competidores compiten por los Indios de Oro, Plata y Bronce segln su proyecto o pieza ingresada.

También se premiaran: Votacion Popular, Exhibicion del Afio, Proyecto Especial del Afio, Disefio de
Tienda del Aiio y Personalidades del Afio.

¢Por que participar?

» Obtener un reconocimiento Unico para su proyecto, en una plataforma nacional
y potencialmente internacional;

» Unete a los principales valores del premio: creatividad, innovacion y excelencia;
» Desarrollate profesionalmente y celebra las conquistas de su equipo;

» Haga networking y eleva tu perfil entre las principales marcas minoristas;

» Uso del Sello Premio POPAI Brasil;

» Ceremonia de Premiacion con los mayores actores del mercado;

» Los ganadores de Oro tienen la oportunidad de competir en los Global Awards
del afio siguiente, con exposicion a los mercados y medios internacionales;

» Visibilidad con divulgacion del proyecto;

» Amplia cobertura mediatica.
. J




CRONOGRAMA

03/07/25 A 31/07/25 PERIODO DE RESERVA ANTICIPADA

09/08/25 INICIO DEL 1° LOTE
13/08/25 CARGA DE LAS INSCRIPCIONES AL SISTEMA
25/08/25 INICIO DEL SEGUNDO LOTE
26/09/25 CIERRE DE INSCRIPCIONES
02/10/25 A 11/10/25 PROCESO DE RECLASIFICACION
16/10/25 A 27/10/25 EVALUACION DE LOS JURADOS
30/10/25 A 15/11/25 PERIODO DE VOTACION POPULAR
03/11/25 CONTACTO CON LOS FINALISTAS

25/11/25 CEREMONIA DE PREMIACION - VILA DOS IPES - SP

01/08/2025 a 26/09/2025 UPLOAD DEL PROYECTO




;Quién puede competir?

& Asociados o0 No Asociados de POPAI Brasil

@ Fabricantes, minoristas, productores de materiales POS, Estudios de arquitectura y Agencias de publi-
cidad, Promocion Trade Marketing, Merchandising y Visual Merchandising.

¢;Queé se puede registrar?
& Proyecto creado, producido y ejecutado en minorista brasilefio (excepto la categoria internacional)

& Es OBLIGATORIO que las piezas/proyectos inscritos hayan sido estabelecidos en el punto de venda
durante el periodo comprendido entre el 1 de junio de 2024 y el 20 de septiembre de 2025.

& Categoria Internacional: Proyectos que han sido producidos por empresas brasilefias o extranjeras,
siempre que la facturacion sea fuera de Brasil. Soluciones desplegadas en puntos de vendas interna-
cionales, incluyendo displays, ambientaciones, campafas, promociones y otros materiales de comu-
nicacion y activacion en el punto de venta.

No podras participar:
& Los proyectos no pueden haber sido inscritos en los premios POPAI Brasil de los afios anteriores.

€ No se permite el registro de prototipos.

& Trabajo ya incluido en una categoria, excepto aquellas categorias que lo permitan.

& Conceptos o piezas creadas inicamente con el fin de participar en los premios.




Cuota de inscripcion por proyecto
Asociado POPAI Brasil, Argentina e Chile No Asociado
Early bird R$ 980,00 R$ 2.295,00
Inscripcion 1° LOTE R$ 1.125,00 R$ 2.442,00
Fecha limite 2° LOTE R$ 1.308,00 R$ 3.255,00

Early bird R$ 50,00
Inscripcion 1° LOTE R$ 80,00
Fecha limite 2° LOTE R$ 100,00
Early hird R$ 650,00
Inscripcion 1° LOTE R$ 700,00
Fecha limite 2° LOTE R$ 750,00

CATEGORIA: EXCELENCIA DEL TRADE - EJECUCION
(PRECIOS DE INSCRIPCION PF — DIRECTAMENTE POR EL PROMOTOR)

DESCUENTOS ESPECIALES
Mas de 20 proyectos inscritos (no acumulable) 10%

La empresa podra inscribirse en cuantos proyectos desear, pero cada proyecto sera una nueba ins-

cripcion.

Métodos de pago:

Es posible realizar el pago durante el proceso de registro, mediante tarjeta de crédito, foto o compro-

bante bancario a través del sistema.

Tarjetas de Crédito tendran un aumento de tasa de 5% del valor original.
Recibo bancario vencera en 5 dias.

Sdlo después de la confirmacion del pago las inscripciones estaran disponibles para ser juzgadas.

La emision de la factura tendra un incremento del 5% en el valor.

No devolucion de la(s) tasa(s) de inscripcion(es)

Si el participante opta por cancelar su inscripcion antes de finalizar el plazo de inscripcion,
recibirael reembolso correspondiente al 50% del importe pagado. Sin embargo, si se solicita la
cancelaciondespués de que se hayan cerrado las inscripciones, no habra reembolso disponib-
le. No se reembolsara ninguna tasa de inscripcion pagada en caso de descalificacion.




Categorias

Las Categorias se subdividiran en sus grupos y subgrupos mediante analisis conjunto de factores:

» Duracion de la estancia en el Punto de Venta;
p Sustrato utilizado en el M-PDV o herramientas utilizadas para la accion;
» Evaluacion de la durabilidad tematica de la campaia;

» Objetivo de la pieza;

Los subgrupos por duracion de estancia son:

TEMPORARIO:

P Hasta 3 meses de uso en tienda;

p Campafia tematica que dura hasta 3 meses;

» El propoésito de la pieza y el sustrato utilizado son consistentes con su durabilidad.
SEMI PERMANENTE O PERMANENTE:

» Més de 3 meses en uso en tienda;

» Campana tematica / institucional con mas de 3 meses de duracion;

P Objetivo de la pieza y sustrato utilizado consistentes con su durabilidad.

Ni todas las categorias tienen subgrupos. Las que lo tienen seran identificadas

Encuadre Obligatorio de Categorias:

Proyectos de naturaleza o especificidad que tengan encuadre obligatorio en una categoria fijada
como dicen los criterios tecnicos en el regulamento no pueden ser inscriptos en otras categorias.

En estos casos, la inscripcion del proyecto debera ser solo y exclusivamente en la categoria corres-
pondiente. Es prohibida la inscripcion simultanea o paralela en otras categorias, grupos o subgrupos.




Dudas de Categorias

Si tienes dudas cuanto al encuadre de su proyecto en una determinada categoria, grupo o subgrupo:

» Consulta el glosario disponible en el regulamento e/o:
P Sisu duda no esté en el glosario, contacta la equipo POPAI.

Importante: La utilizacion del glosario o el contacto con la equipo ayuda a reducir o evitar
reclasificaciones o descalificaciones por encuadre incorrecto.




CATEGORIAS

1. DISPLAYS Y PIEZAS DE MERCHANDISING

» Alimentos;
» Automotriz y Accesorios;
P Bebidas Alcohdlicas y Tabaco;
» Bebidas no alcohdlicas;
P Calzado y Vestimenta;
p Materiales para el hogar, el jardin y la construccion;
» Cosméticos y tintes para el cabello;
» Medicamentos — OTC (por ejemplo, automedicacion) y ATC (por ejemplo, productos de acceso restringido);
» Electrodomésticos, electronica, informatica y telefonia;
» Entretenimiento, Diversion, Juguetes y Accesorios;
P Higiene personal/cuidado bucal (por ejemplo, champd, jabén desodorante, pasta de dientes, etc.);
P Libros, articulos de papeleria y material de oficina;
p Tiendas minoristas;
» PET;
» Display Portal (encuadre obligatorio);
p Display Tirada de impresion pequefia
» Muestra Tirada de impresion pequefa (< 20 unidades de marco obligatorio por tirada);
» Muestra Alta circulacion™ (> 10,000 unidades - marco opcional, acepto mas de un grupo)
P Mostradores: (encuadre obligatorio):
e Alimentos y bebidas;
e (Cuidados Farmacéuticos y de Belleza;
e Papeleria;

* Mascotas, Hogar y Jardin.

(Los grupos compiten con los subgrupos por la duracion de la estancia.)




CATEGORIAS

1. DISPLAYS Y PIEZAS DE MERCHANDISING

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cudl fue el desafio/briefing del proyecto propuesto por el anunciante contratante?
Describa el contexto del proyecto y el principal objetivo que quieras alcanzar.

2. ¢Cudl fue la solucion propuesta? Destaca los diferenciales del display o pieza, en
la parte estructural (materiales, montaje, usabilidad) y creativa (design, visual,
concepto).

3. ¢Cuales fueran los resultados alcanzados? Presenta evidencias cuantitativas /o
cualitativas de desempefio en el PDV, como impacto visual, aumento de ventas,
participacion del shopper ou replicabilidad del proyecto.

Criterios de Evaluacion:
Estrategia: Claridad de objetivo y alineacion con el briefing.

Creatividad e innovacidn: Nivel de originalidad percibido en el design, estrutura,
materiales y concepto.

Diseiio y funcionalidad: Impacto visual en las iméagenes, organizacion, armonia
estética, claridad de exposicion del producto.

Ejecucion: Fidelidad del proyecto ejecutado en relacion a la propuesta; acabamiento
y calidad en las fotos.

Resultado y performance: Dados presentados, contextualizacion del impacto en el
punto de venta y percepcion del éxito (mismo cualitativo).

Documentacion: (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto:  Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.
Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.



CATEGORIAS

2. PROYECTOS ESPECIALES DE DISPLAY Y MERCHANDISING

P Islas Promocionales Edicion Pequefia - Temporario (hasta 20 islas | clasificacion obligatoria por
tirada - independientemente del tamano de la pieza);

» Pequenas Islas Promocionales Semipermanentes o Permanentes (hasta 20 islas | clasificacion
obligatoriapor circulacion - independientemente del tamafo de la pieza);

* Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas;

* Alimentar;

* Canal especializado (Farma, Belleza, mascota, papeleria, complementos, etc.)
p Islas Promocionales P (hasta 1 PBR); (> 21 unidades encuadre obligatorio)
» Islas Promocionales M (1 PBR mas grande y < 2 PBR); (> 21 unidades encuadre obligatorio)
p Islas Promocionales G (las 2 PBR mas grandes); (> 21 unidades encuadre obligatorio)
» Displays Interactivos;
» Displays Tecnologicos;
P Punto de Gondola - Temporal; (encuadre obligatorio)

e Cuidados Farmacéuticos y de Belleza;

e Alimentar;

* Canal Especializado
(mascotas, papeleria, complementos, etc.)

» Punta de Gondola - Semipermanente y Permanente; (encuadre obligatorio)
e Cuidados Farmaceéuticos y de Belleza;
e Behidas alcoholicas;
* Bebidas no alcohdlicas;
e Alimentar;
* Canal Especializado (mascotas, papeleria, complementos, etc.)

P Materiales Luminosos/Senalizacion (Glorificadores, rdtulos, paneles, marcos de gondolas, tapo-
nes, moviles y similares); (encuadre obligatorio)

(Los grupos compiten con los subgrupos por la duracion de la estancia.)




CATEGORIAS

2. PROYECTOS ESPECIALES DE DISPLAY Y MERCHANDISING

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual fue el desafio/briefing del proyecto propuesto por el anunciante contratante? Describa el
contexto del proyecto y el principal objetivo que quieras alcanzar.

2. ¢Cudl fue la solucion propuesta? Destaca los diferenciales del display o pieza, en la parte estructu-
ral (materiales, montaje, usabilidad) y creativa (design, visual, concepto).

3. ¢Cuales fueran los resultados alcanzados? Presenta evidencias cuantitativas e/o cualitativas de
desempefio en el PDV, como impacto visual, aumento de ventas, participacion del shopper ou re-
plicabilidad del proyecto.

Criterios de Evaluacion:
Estrategia: Claridad de objetivo y alineacion con el briefing.
Creatividad e innovacion: Nivel de originalidad percibido en el design, estrutura, materiales y concepto.

Disefio y funcionalidad: Impacto visual en las imagenes, organizacion, armonia estética, claridad de
exposicion del producto.

Ejecucion: Fidelidad del proyecto ejecutado en relacion a la propuesta; acabamiento y calidad en las fotos.

Resultado y performance: Dados presentados, contextualizacion del impacto en el punto de venta y
percepcion del éxito (mismo cualitativo).

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.
Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.

(Excepto displays interactivos y tecnolégicos)




CATEGORIAS

2. PROYECTOS ESPECIALES DE DISPLAY Y MERCHANDISING

DISPLAYS INTERACTIVOS

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual fue el desafio o objetivo del proyecto en relacion a la interacion con el shopper en el punto de
venta? Explica el contexto del briefing y la principal meta del display interactivo.

2. ¢Qué interactividad fue presentada y como funciona? Detalla si la interacion es digital, fisica, sen-
sorial o hibrida, y como es percibida por el consumidor en el punto de venta.

3. ¢Cuales fueron los resultados alcanzados o esperados? Muestre evidencias de impacto como mas
tiempo de estancia, aumento de ventas, participacion o replicacion.

Criterios de Evaluacion:

Interactividad y Participacion: Nivel y tipo de interaccion propuesta con el shopper. Claridad de la
propuesta interactiva en las evidencias visuales.

Creatividad en la interaccion: Inovacion en el formato de interaccion (tactil, digital, fisica, etc.) y en la
forma como ella involucra el consumidor.

Design y Usabilidad: Apariencia visual, claridad de navegacion/interaccion, facilidad de uso y adecua-
cion en el punto de venta.

Funcionalidad percibida: ?El display cumple bien el papel que deberia cumplir? Esto es comprensible
por fotos o videos?

Resultados esperados o observados: Evidencias de que la interactividad tuvo impacto (atraccion,
retencion, experimentacion, conversion, etc.)

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.
Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.



CATEGORIAS

2. PROYECTOS ESPECIALES DE DISPLAY Y MERCHANDISING

DISPLAYS TECNOLOGICOS
Justificaciones del Proyecto:

1. Cual fue el desafio presentado en el briefing y cuales tecnologias fueron aplicadas y como trabajan
en el punto de venta? Como el display si relaciona con los productos a su rededor y con el shopper?
Explica como la tecnologia impulsa su experiencia o ayuda la decision del consumidor.

2. Cuales datos son generados por la solucion y como son utilizados? Si aplicable, sefiala que indica-
dores la tecnologia captura (p. ej: interaccion, conversion, compromiso).

3. Cuales fueron los resultados observados o previstos? Destaca evidencias de regreso: ventas, par-
ticipacion, feedbacks cualitativos, replicacion, etc.

Criterios de Evaluacion:

Objetivo y alineacion al briefing: Claridad del proposito del uso de tecnologia y su conexion con los
productos expuestos.

Interaccion con el shopper: Nivel de la interaccion, demostrado por fotos y videos. Generacion y uso
de datos (KPIs): Posibilidad de recogida, analisis y uso de datos en tiempo real o posterior.

Diseiio y atractivo visual: Apariencia del display tecnoldgico: claridad, impacto, adecuacion al entorno
del punto de venta.

Eficacia para los 3 pilares: Beneficios entregados a la industria, a los minoristas y al shopper - mis-
mo cualitativamente.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.

Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Documento de Generacion
y uso de datos (KPIs): Evidencias de captura e analisis de datos, por reportes, capturas

de pantalla o dashboards.

Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.



CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

» Ativacion de marca en eventos
» Regalos — verificar glosario
» Campafa de incentivo
» Campaiia de Trade con Ambientacion de Punto de Venta
p Campafia Promocional — Accion Promocional
* Alimentar
* No-alimentar
» Gestion de categorias (GC)
P Influencers Digitales
» Kit de influencers

P Retail Media: Industria, Agencias, Proveedores

p Kit de ventas




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

ACTIVACION DE MARCA EN EVENTOS

Justificaciones del Proyecto:

1. Objetivos de activacion: Describa los objetivos especificos de la activacion y como se alinean con
las metas de la marca.

2. Estrategia Creativa: Explica el concepto creativo detras de la activacion y los motivos para elegir
acciones y espaciosinteractivos.

3. Tacticas de participacion y resultados obtenidos: Detalla las estrategias utilizadas para involucrar al
publico y datos sobre el éxito de la activacion.

Criterios de Evaluacion:
Creatividad e Innovacion: Evaluacion de la originalidad de las ideas y soluciones implementadas.

Participacion de la audiencia: Medicion de la capacidad de la activacion para atraer, involucrar y re-
tener la atencion de laaudiencia.

Impacto en la Marca: Analisis del efecto positivo de la activacion en la percepcion y apreciacion de
la marca.

Ejecucion e Implementacion: Calidad y eficiencia en la ejecucion de las acciones planificadas.

Resultados Obtenidos: Evaluacion de los resultados alcanzados en relacion a los objetivos establecidos.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos dela activacion:: 2 - 10 imagenes que muestren el espacio, la ambientacion, los elementos
interactivos y la participacion del publico. Obligatorio fotos reales en el punto

de venta.

Video (opcional): Hasta 3 minutos, con el ambiente del evento, la experiencia del publico y la
activacion funcionando.

Factura: Comprobante de producion y implantacion del proyecto.



CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

REGALOS

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Como fue hecho el regalo con creatividad y originalidad, y como esta alineado con
el publico-objetivo y al posicionamiento de la marca o campafia?

2. ¢Como el regalo agrega valor a la accion promocional, considerando la calidad de ejecucion, aca-
bamiento, percepcion de valor y apelacion funcional o emocional?

3. ¢El proyecto presenta buena relacion entre escalabilidad y precio? Justifica como el regalo puede
ser replicado en mas grande escala sin comprometer su eficacia y impacto.

Criterios de Evaluacion:

e (Claridad de estrategia y adecuacion a el publico-objetivo;
e (reatividad y motivacion generada por la accion;

e (alidad de la ejecucion visual y comunicacional;

e |Impacto percebido y resultados presentados.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.
Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

CAMPANA DE INCENTIVOS:

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual era el publico-objetivo y el objetivo principal de la campafia de incentivos?

2. ¢Cudles estrategias fueron usadas para involucrar y motivar a los participantes? (P. ej: premio,
comunicacion, gamificacion, senderos, desafios, rankings etc.)

3. ¢Como la camparia fue comunicada y monitoreada? (Medios usados, plataformas, seguimiento
de desempeiio).

4. ¢Cudles percepciones, aprendizajes o impactos fueron vistos? (P. ej: mas involucracion, relatos
internos, metas alcanzadas).

Criterios de Evaluacion:

e (Claridad de estrategia y adecuacion a el publico-objetivo;
e (reatividad y motivacion generada por la accion;

e (alidad de la ejecucion visual y comunicacional;

e |Impacto percebido y resultados presentados.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: 2-10 imagenes: piezas graficas, ambientaciones, eventos, kits, plataformas.
Video (opcional): Opcional, hasta 2 minutos con resumen de la campafia.
Factura: Factura o documento interno que comprobé la implatacion del

proyecto en el periodo.




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

CAMPANA DE TRADE CON AMBIENTACION DE PDV
Justificaciones del Proyecto

1. ¢Cual fue el principal objetivo de la campafia de trade y los desafios enfrentados en el punto de
venta?

¢ Gomo fue hecha la estrategia de ambientacion y ejecucion en el punto de venta?

¢Cuales fueron las acciones promocionales o incentivos usados?

4. ¢Guales fueron los resultados alcanzados?

w o

Criterios de Evaluacion:

Coherencia de la Estrategia: Claridad de la propuesta y alineacion con los objetivos de la marca y
el canal.

Configuracion y Ejecucion del Punto de Venta: Creatividad y impacto visual en la escenografia, uso
eficiente de los expositores y armonia general del ambiente.

Mecanismos de Incentivo y Fidelizacion: Eficacia de las actividades promocionales para movilizar a
los compradores 0 al equipo de ventas.

Resultados obtenidos: Evidencia de retorno (cuantitativo y/o cualitativo) que demuestra éxito de
la campaiia.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: 2-10 imagenes que muestren claramente los materiales utilizados, la esce-
nografia y la ejecucion de la campafia. Se requieren fotos reales en el punto
de venta.

Video (opcional): El contenido debe tener una duracion maxima de 3 minutos.

Factura: Presenta evidencia de la produccion e implementacion del proyecto. Se

posible, se deben incluir informes y indicadores de rendimiento: datos de
ventas, cumplimiento de las estrategias promocionales, tasa de conversion,
alcance o comentarios relevantes.



CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

CAMPANA PROMOCIONAL - ACCION PROMOCIONAL

Justificaciones del Proyecto:
1. Cual fue el objetivo de la campafia promocional y como se estructurg?

2. ¢Qué elementos y formatos promocionales se utilizaron?
3. Describa los resultados obtenidos, asi como su posible repercusion en el mercado.

Criterios de Evaluacion:

Concepto y estrategia promocional: Claridad del objetivo, conexion con la marcay
relevancia de la propuesta.

Creatividad y innovacion: Nivel de originalidad de la mecanica y la experiencia
ofrecida.

Compromiso y experiencia del comprador: Capacidad de la campafia para atraery
retener la atencion del publico, estimulando la interaccion.

Resultados e impacto de la accidn: Evidencia del éxito promocional basada en datos
cuantitativos o cualitativos.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: 2-10 imagenes que muestren el aspecto visual de la campaifia y su aplicacion
practica. Se requieren fotos reales en el punto de venta.

Video (opcional): El contenido debe tener una duracion maxima de 3 minutos.

Factura: Comproba la produccion e implementacion del proyecto.

Informes y indicadores

de rendimiento: Con indicadores como el volumen de ventas, la participacion, el alcance,

la interaccion u otros KPI relevantes. (No es obligatorio).




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

GESTION DE CATEGORIAS (GC)

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual fue el objetivo del proceso de Gestion de Categorias y qué oportunidades se identificaron?
Describa brevemente el enfoque del proyecto y las principales areas de mejora identificadas, como
el surtido, la exhibicion y la experiencia de compra.

2. ¢Qué soluciones se implementaron? Explica las medidas adoptadas para organizar la categoria y
comunicarse con los compradores, como planogramas, sefializacion, materiales de punto de venta
y ambientacion.

3. ¢Cuales fueron los resultados? Presenta datos (si estan disponibles), como el aumento de ventas, el
ticket promedio, la rotacion y la retroalimentacion de clientes o proveedores tras la implementacion.

Criterios de Evaluacion:

Claridad del objetivo y diagnostico del proyecto: Evaluar si el caso presenta un propdsito bien definido
y identifica oportunidades reales de mejora en el punto de venta (p. ej., surtido, expositor, experiencia).

Calidad y relevancia de las soluciones implementadas: ;Las acciones descritas se ajustan a los prin-
cipios de GC y se centran en facilitar la experiencia de compra del comprador? Las diferencias creativas
0 la ejecucion adaptada al contexto son importantes.

Resultados e impacto medible o percibido: Impacto de las acciones basado en datos concretos (ven-
tas, facturacion, roturas de stock) y feedback relevante (clientes, equipo, proveedores), incluso si es
cualitativo.

Integracion entre estrategia y ejecucion: Considerar la coherencia entre el diagndstico,

las soluciones implementadas y los resultados. Evaluar el nivel de profesionalismo y
consistencia de la propuesta.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.
Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

INFLUENCERS DIGITALES

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual fue el reto o la necesidad del cliente (marca)? ¢ Como se integro el influencer en la activacion?

2. ¢Qué materiales de punto de venta se desarrollaron para esta campafia y qué diferencias técnicas
0 creativas se aplicaron?

3. ¢Cuales fueron los principales resultados observados en el punto de venta tras la campafa?

Criterios de Evaluacion:

Estrategia: Claridad del objetivo y alineamiento con el briefing.

Creatividad y Innovacion: Nivel percibido de originalidad en el disefio, la estructura, los materiales y el
concepto.

Diseiio y Funcionalidad: Impacto visual en las imagenes; organizacion, armonia estética y claridad en
la presentacion del producto.

Ejecucion: Fidelidad del proyecto ejecutado a la propuesta; acabado y calidad percibidos en las fotos.

Resultados y Rendimiento: Datos presentados, contextualizacion del impacto en el punto de venta y
percepcion de éxito (incluso si es cualitativo).

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10.
1 foto en el punto de venta (obligatoria).
1 foto con fondo neutro.

Obligatorio: Imagenes de la promocion del influencer (capturas de pantalla en redes sociales).
Video: Opcional, hasta 2 minutos. Si es posible, incluya datos de interaccion/resultados:

visualizaciones, comentarios, interacciones, alcance, etc. (si estan disponibles).
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.



CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

KIT DE INFLUENCERS

Justificaciones del Proyecto

1. ¢Cual era el objetivo de la iniciativa del kit y como se relaciond con la marca o la estrategia de la
campana?

2. Describa los componentes del kit: productos, obsequios, materiales impresos, piezas interactivas,
instrucciones, codigos QR, etc.

3. ¢Qué impacto se genero tras el envio del kit?

Criterios de Evaluacion:
Creatividad y originalidad del kit: Idea central, concepto, formato del kit.

Calidad de los materiales y ejecucidn técnica: Disefio, estructura, lenguaje visual y visual merchan-
dising.

Alineacion con la identidad de marca o campaiia: Claridad del mensaje y representacion del produc-
to/marca.

Innovacion en la composicion o la presentacion.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10. 1 foto en el punto de venta (obligatoria). 1 foto con
fondo neutro. Capturas de pantalla o enlaces a publicaciones de influencers.
Video: Opcional, hasta 2 minutos. Si es posible, incluya datos de interaccion/resulta-

dos: visualizaciones, comentarios, interacciones, alcance, etc. (si estan disponibles).
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

RETAIL MEDIA (INDSTRIA, AGENCIAS, PROVEEDORES)

Justificaciones del Proyecto:

1. Detallar el disefio, implementacion y ejecucion del proyecto Retail Media, destacando los elementos
y estrategias creativas, innovadoras utilizadas para alcanzar los objetivos propuestos.

2. Resultados Obtenidos: resultados tangibles e intangibles logrados por la campafia, como aumento
de ventas, mejora de la experiencia del cliente e impacto en la percepcion de lamarca.

Criterios de Evaluacion:

Escala y alcance del circuito de medios minoristas: Evalta la magnitud de la operacion realizada en el
comercio minorista (namero de tiendas impactadas o puntos activados; volumen de pantallas, displays
digitales, totems, canales fisicos o digitales utilizados).

Cobertura lograda

Estructura de integracion en linea y fuera de linea

Caso Innovacion

Resultados obtenidos

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.

Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto. Informes de
rendimiento y métricas, si estan disponibles (alcance, ventas, interaccion, etc.).




CATEGORIAS

3. TRADE MARKETING Y ACCIONES DE MARKETING

KIT DE VENTAS

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual era el proposito del kit de ventas y qué necesidad buscaba satisfacer en el proceso de
ventas? (El kit se cre6 para qué situacion: lanzamiento, actualizacion de portafolio, expansion
comercial, reposicionamiento).

2. ¢A qué publico objetivo (equipo de ventas interno, representantes, distribuidores, socios)? Des-
criba el contenido: catalogos, muestras, expositores, folletos, obsequios, presentaciones, codi-

gos QR, etc.
3. ¢Cuales fueron los resultados o beneficios percibidos con el uso del kit en el proceso de ventas?

Criterios de Evaluacidn:

e Funcionalidad y aplicabilidad del kit;

e Disefio grafico y estructural;

e (reatividad;

e |nnovacion y diferenciadores estratégicos;

e Resultados e Impacto en el Proceso de Ventas.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10.
1 foto en el punto de venta (obligatoria).
1 foto con fondo neutro.

Video(opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracidn.

Factura: Comprobante de la produccion e implementacion del proyecto. Si es posible,
testimonios del equipo de ventas o de los gerentes comerciales.




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

P Disefio de tienda: tiendas de hasta 120 m2; Exclusivo para empresas de disefio creativo.

P Disefo de tienda: tiendas de entre 121 y 500 m2; Exclusivo para empresas de disefio creativo.
» Disefio de tienda: tiendas de mas de 500 m2; Exclusivo para empresas de disefio creativo.

» Disefio de tienda - Ejecucion: Exclusivo para proveedores y montadores.

P Tienda dentro de la tienda: corners, ambientacion de marca; otros tipos de personalizacion sectorial
significativa de una marca dentro de una tienda;

» Comunicacion visual de la tienda - Permanente en el punto de venta

» Sefializacion y sectorizacion de la tienda;

* Ambientacion (paneles y espacios para storytelling/cronologia; patrones y otros elementos graficos).
» Visual Merchandising;

e |nterior de la tienda;

* Escaparates y fachadas (exteriores).

P Quioscos y tiendas maviles;

» Despliegues: tiendas con conceptos adaptados.




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

DISENO DE TIENDA - EJECUCION

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual fue el alcance de la ejecucion de su empresa? (Fabricacion de muebles, montaje en tienda,
instalacion de materiales, etc.)

¢Gual fue el concepto a implementar y cuales fueron los principales retos técnicos del proyecto?
¢ Como se garantizo la fidelidad al disefio original y la calidad de la entrega?

¢Qué soluciones técnicas o de produccion se aplicaron para optimizar el proceso?

¢ Cuales fueron los resultados y la percepcion del cliente tras la entrega? (Retroalimentacion, plazo
de entrega, ajustes en campo, etc.)

O wd

Criterios de Evaluacion:

Calidad técnica percibida en las imagenes presentadas: Acabado, montaje, fidelidad al disefio
original;

Ejecucion funcional y adecuacion a la distribucion de la tienda: Alineacion con los flujos, exposi-
tores y operaciones;

Creatividad o soluciones técnicas aplicadas: Ajustes constructivos, materiales alternativos, mejo-
ras de eficiencia;

Complejidad y escala de la entrega: Tienda piloto, cadena, tienda a gran escala o nuevo concepto;

Documentacion visual clara para la evaluacion en linea: Buena presentacion del
proyecto mediante fotos y videos (si se presentaron).

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10. Fotos del proyecto, incluyendo antes (si corresponde)
y después de la ejecucion.
Video(opcional): Contenido de hasta 2 minutos.

Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

DISENO DE TIENDA

Justificaciones del Proyecto:

1.

2.
3.
4.

¢Cual era el objetivo del proyecto? (Nueva tienda, expansion, reposicionamiento, modernizacion,
etc.)

¢ Qué concepto creativo guio el proyecto y como representa la identidad de la marca?

¢ Como se disefiaron la distribucion y la ambientacion para mejorar la experiencia del cliente?
¢Qué caracteristicas distintivas se aplicaron en el disefio, los materiales o las tecnologias?

Criterios de Evaluacion:

Resultado en relacion al objetivo;

Innovacion y creatividad del concepto;

Relevancia del recorrido de experiencia;

Sinergia de la arquitectura con el disefio de marca;

Efectividad en la exhibicion de productos y servicios.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10.

Fotos del proyecto, incluyendo antes (si corresponde) y después de la ejecucion.
Video(opcional): Contenido de hasta 2 minutos.

Factura o ART: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

QUIOSCOS Y TIENDAS MOVILES

Justificaciones del Proyecto:

¢Cual era el objetivo del proyecto? (Nueva unidad, expansion de canal, activacion de marca, etc.)
¢Donde se instalo el quiosco o tienda movil y cual fue su contexto de uso? (Centro comercial, evento,
espacio urbano, mavil, etc.)

¢ Como se disefiaron y distribuyeron para atraer, atender y fidelizar a los clientes?

¢ Qué diferenciadores se aplicaron en cuanto a funcionalidad, montaje, materiales o soluciones creati-
vas?

Criterios de Evaluacion:
e (reatividad e identidad de marca;
e Funcionalidad y optimizacion del espacio;

e Innovacion y diferenciadores.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos del proyecto: Minimo 2, maximo 10
1 Foto en PDV (obligatorio)
1 Foto con fondo neutro.
Video: Opcional, hasta 2 minutos.
Factura: Comprobante de la producion y implatacion del proyecto.




CATEGORIAS

4. PROJETOS PARA DESIGN E ARQUITETURA DE LOJA

ROLLOUTS

Justificaciones del Proyecto

—

> w

. .¢Cudl fue el alcance del lanzamiento? (Nimero de tiendas, regiones atendidas, canales o formatos

involucrados)

¢ Cual fue el objetivo principal de la accion? (Estandarizacion, reposicionamiento, expansion, actu-
alizacion de concepto, etc.)

¢ Como se garantizd la estandarizacion, la agilidad y la calidad en la ejecucion del proyecto?

¢Qué soluciones se aplicaron en disefio, mobiliario, visual merchandising o ambientacion?

¢ Cuales fueron los resultados obtenidos con el proyecto? (Datos operativos, percepcion del com-
prador, ventas, visibilidad, retroalimentacion)

Criterios de Evaluacion:

Resultado en relacion al objetivo;

Innovacion y creatividad del concepto;

Relevancia del recorrido de experiencia;

Sinergia de la arquitectura con el disefio de marca;

Efectividad en la exhibicion de productos y servicios.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10.
Video(opcional): Contenido de hasta 2 minutos.
Factura o ART: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

TIENDA EN TIENDA

Justificaciones del Proyecto:

1.

2.

¢ Cual fue el objetivo del proyecto Tienda en Tienda? (Posicionamiento, visibilidad, experiencia de
marca, mayor presencia, etc.)

¢Como se planificd el espacio dentro de la tienda asociada? (Categoria, ubicacion, limitaciones
fisicas, integracion con la distribucion)

¢Qué elementos de marca y ambientacion se utilizaron? (Mobiliario, colores, materiales, iluminaci-
0n, comunicacion, exhibicion de productos)

¢Como destacd el proyecto en el punto de venta? (Atractivo, diferenciacion, integracion con la
experiencia del comprador)

¢Qué resultados o insights se observaron? (Flujo, notoriedad de marca, aumento de la estancia,
ventas, etc., si esta disponible)

Criterios de Evaluacion:

Resultado en relacion al objetivo;

Innovacion y creatividad del concepto;

Relevancia del recorrido de experiencia;

Sinergia de la arquitectura con el disefio de marca;

Efectividad en la exhibicion de productos y servicios.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10

1 foto en el punto de venta (obligatoria)1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.

Informes de rendimiento y métricas, si estan disponibles
(alcance, ventas, interaccion, etc.).



CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

COIVIl’.INICACI('lN VISUAL DE TIENDA - PERMANENTE EN EL PDV, SENALI-
ZACION Y SECTORIZACION DE TIENDAS

Justificaciones del Proyecto:

1. Objetivo de la sefalizacion: Describa los objetivos especificos de la sefializacion y la sectorizacion,
como mejorar la navegacion o destacar areas especificas.

2. Seleccion de materiales: Justifique la eleccion de los materiales utilizados, destacando su durabili-

dad e idoneidad para el entorno de la tienda.
3. Disefio visual: Explique el concepto visual y como se alinea con la identidad de marca.

Criterios de Evaluacion:

Claridad y legibilidad: Evaluacion de la facilidad de lectura y comprension de la sefializacion por parte
de los clientes.

Funcionalidad: Eficacia de la sefalizacion para guiar a los clientes y mejorar la navegacion por la tienda.
Consistencia visual: Analisis de la uniformidad y cohesion de los elementos visuales en toda la tienda.
Estética: Calidad visual y estética de la sefializacion y su sectorizacion.

Sinergia con el concepto arquitectonico y de disefio de la marca o del espacio donde se ubica.

Durabilidad: Evaluacion de la resistencia y durabilidad de los materiales utilizados.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.

Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.
Informes de rendimiento y métricas, si estan disponibles
(alcance, ventas, interaccion, etc.).




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

COIVIl’JNICACI('lN VISUAL DE TIENDA - PERMANENTE EN EL PDV AMBIEN-
TACION

Justificaciones del Proyecto:

1. Concepto del entorno: Describe el concepto y la vision detras de los paneles, los espacios narrativos/
temporales y otros elementos graficos.

2. Relacion con la marca: Explica como el entorno refleja y refuerza la identidad de la marca.

3. Detalla los resultados obtenidos, asi como las posibles repercusiones en el mercado.

Criterios de Evaluacion:

Creatividad y Originalidad: Evaluacion de la innovacion y originalidad de los elementos
graficos y de ambientacion.

Consistencia de Marca: Analisis de como la ambientacion refleja la identidad y los valores de la marca.

Interaccion con el Cliente: Medicion de la capacidad de los elementos de ambientacion para atraer y
fidelizar a los clientes.

Calidad de Ejecucidon: Evaluacion de la precision y calidad de la implementacion de los
elementos graficos.

Integracion con el Entorno: Analisis de como los elementos graficos armonizan con la
distribucion y el disefio general de la tienda.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.

Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.
Informes de rendimiento y métricas, si estan disponibles
(alcance, ventas, interaccion, etc.).




CATEGORIAS

4. PROYECTOS DE DISENO Y ARQUITECTURA DE TIENDAS

MERCADEOQ VISUAL -INTERIOR DE TIENDA

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cudl fue el objetivo del disefio de interiores? (Organizar categorias, ampliar el surtido, crear
zonas tematicas).

2. ¢Qué elementos se utilizaron? (Mobiliario, expositores, agrupacion por uso/ocasion, sefalizacion).

3. ¢Como mejoro el disefio la experiencia y la decision de compra?

4. ¢Qué impactos se observaron? (Por ejemplo, ventas, trafico, percepcion de la tienda, interaccion).

Criterios de Evaluacion:

e QOrganizacion y claridad de la exposicion;

* (reatividad y ambiente alineados con la marca;
e Impacto visual percibido por las imagenes;

* (Goherencia con la distribucion general de la tienda: Integracion entre el mobiliario, el material de
ventay el flujo de la tienda;

e (alidad técnica en las imagenes presentadas.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.

Factura Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.
Informes de rendimiento y métricas, si estan disponibles
(alcance, ventas, interaccion, etc.).




CATEGORIAS

P Displays, piezas de merchandising y mobiliario;

» Campaias y acciones promocionales;

P Disefio de Tienda;




CATEGORIAS

Justificaciones del Proyecto

1. ¢Cual fue el desafio o contexto del proyecto y como se integro la sostenibilidad desde la etapa
de diseno?

2. ¢Qué practicas, materiales o soluciones sostenibles se adoptaron en el proyecto?

3. ¢Cuales fueron los resultados y beneficios ambientales, sociales 0 econdmicos generados por
la solucion?

Criterios de Evaluacion:

* Propuesta/objetivo/posicionamiento de marca;

» FEficiencia del impacto ambiental, disefio, eleccion de materiales utilizados;
» Diferencia en sostenibilidad y su relevancia;

 FEficiencia de los procesos de distribucion y produccion;

 Eficacia en los 3 pilares de la sostenibilidad (medio ambiente, impacto social y economia).

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.
Informes de rendimiento y métricas, si estan disponibles (alcance, ventas, interaccion, etc.).
Informes ambientales o datos comparativos, si estan disponibles (p. ej., porcentaje de reutilizacion, reducci-
on del consumo, etc.). Certificados, sellos o validaciones de proveedores, si corresponde.




CATEGORIAS

6. RETAIL FUTURE BY MODELEZ

El Premio POPAI Brasil 2025, Categoria Retail Future, busca estimular la innovacion y la creatividad entre
los estudiantes de educacion superior de todo Brasil. Los participantes deben desarrollar proyectos rela-
cionados con el marketing minorista y la experiencia del comprador, basandose en un informe proporcio-
nado por Mondelez Brasil Ltda., con el objetivo de crear casos practicos que aporten nuevas soluciones al
punto de venta (PDV) de alimentos para impulsar las ventas de los productos de Mondelez Brasil.

Pueden participar estudiantes matriculados regularmente en programas de grado reconocidos por el
Ministerio de Educacion (MEC) y en instituciones de educacion superior de Brasil.

( Ver informacion y normativa aparte a partir del 21/07. )




CATEGORIAS

7. INTERNACIONAL

P Piezas de Display y Merchandising; (Compiten con el subgrupo)

» Campafa Promocional - Accién Promocional; (competir sin subgrupo)

» Disefio de Tienda; (competir sin subgrupo)




CATEGORIAS

7. INTERNACIONAL

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual fue el reto o el briefing presentado por el cliente? Describa el contexto del proyecto y el ob-
jetivo principal a alcanzar.

2. ¢Cual fue la solucion desarrollada? Resalte las caracteristicas unicas del expositor o pieza, tanto
estructuralmente (materiales, ensamblaje, usabilidad) como creativamente (disefo, elementos vi-
suales, concepto).

3. ¢Cuales fueron los resultados obtenidos? Presente evidencia cuantitativa o cualitativa del rendi-
miento del punto de venta, como el impacto visual, el aumento de ventas, la interaccion con el
comprador o la replicabilidad del proyecto.

Criterios de Evaluacion:
Estrategia: Claridad del objetivo y alineamiento con el briefing.

Creatividad e Innovacion: Nivel percibido de originalidad en el disefio, la estructura, los materiales y
el concepto.

Disefo y Funcionalidad: Impacto visual en las imagenes; organizacion, armonia estética y claridad en
la presentacion del producto.

Ejecucion: Fidelidad del proyecto ejecutado a la propuesta; acabado y calidad
percibidos en las fotos.

Resultados y Rendimiento: Datos presentados, contextualizacion del impacto en el punto de venta y
percepcion de éxito (incluso si es cualitativo).

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.



CATEGORIAS

8. ECONOMIA DIGITAL

» Omnicanal: La integracion de los canales Online y Offline en el nuevo escenario del retail;
P Experiencia del cliente: el cliente en el centro de la ecuacién basada en datos de la marca;
» Comercio Digital: Creacion y estructuracion de la capa comercial digital del negocio;

» Proyectos de Fidelizacion y Relacion;

> Seiial Digital y Digital Fuera de casa.

» Live Commerce Experience.




CATEGORIAS

8. ECONOMIA DIGITAL

(Com excepcion de “Senal Digital y Digital Fuera de Casa” y “Live Commerce”)

Justificaciones del Proyecto:
1. ¢Cual fue el problema y/o la oportunidad que inspird el proyecto?

2. ¢Cual fue la solucion empresarial desarrollada y su soporte tecnologico y operativo?
3. Laexperiencia imaginada y sus aspectos destacados para el consumidor/usuario.

Criterios de Evaluacidn:
Criterios técnicos:
* BASE | Estructuracion de la hipotesis y pilares tacticos del proyecto/solucion;
e COMUNICACION | Calidad del contenido, la narracion y el disefio;
» EXPERIENCIA | Usabilidad de la(s) interfaz(es) y consistencia del recorrido;
e TECNOLOGIA | Consistencia, estabilidad y calidad de la solucion técnica;
« INNOVACION | Autoridad del proyecto y eficacia de la solucion;
Criterios estratégicos - Social
* RESULTADO | Conversion y adhesion al proyecto/solucion;

» VALOR | Relevancia de la iniciativa y percepcion de importancia para el cliente y sus consumidores.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, méaximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Subgrupo Digital
Commerce: Prueba de que el proceso ha sido digitalizado.

Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.




CATEGORIAS

8. ECONOMIA DIGITAL

Justificaciones del Proyecto:
1. Descripcion detallada del proyecto, incluyendo objetivos y estrategias.

2. Infraestructura, hardware utilizado, tamafio de la red.
3. Resultados e impactos alcanzados.

Criterios de Evaluacidn:

Relevancia y Impacto: Importancia y impacto del circuito de sefializacion digital creado.
Innovacion y Creatividad: Caracteristicas iconicas y creativas del proyecto.

Infraestructura y Tecnologia: Tamafio de la infraestructura, interactividad y tecnologia integrada.
Contenido y Experiencia: Calidad e inmersion del contenido presentado.

Resultados: Resultados alcanzados.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, méaximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.




CATEGORIAS

8. ECONOMIA DIGITAL

LIVE COMMERCE

Justificaciones del Proyecto:
1. ¢Cual fue el objetivo del proyecto de Live Commerce y qué estrategia de contenido se adopto?

2. ¢Como se integrd el merchandising digital en la transmision en vivo?
3. ¢Qué resultados se obtuvieron con la iniciativa?

Criterios de Evaluacion:

e Estrategia y planificacion de acciones;

* Integracion de merchandising digital;

e Interactividad y participacion;

e (alidad técnica y narrativa de la experiencia en vivo;

¢ Resultados alcanzados.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Link de transmision en vivo (obligatorio) o extracto de video editado de hasta 2
minutos. Impresiones, graficos y capturas de pantalla con indicadores de
rendimiento (alcance, ventas, visualizaciones, etc.). Imagenes (minimo 2, maximo
10) de escenas entre bastidores, interfaz digital, plataforma y marketing. Factura
del proyecto o servicio prestado.




CATEGORIAS

9. ESG - ENVIRONMENTAL, SOCIAL AND GOVERNANCE

P Proyectos de Inclusion, Accesibilidad, Sostenibilidad e Impacto Social




CATEGORIAS

9. ESG - ENVIRONMENTAL, SOCIAL AND GOVERNANCE

Justificaciones del Proyecto
2. Descripcion detallada del proyecto, incluyendo objetivos y estrategias.

3. 0DS alcanzados.
4. Resultados alcanzados.

Criterios de Evaluacion:

Relevancia y Impacto: Contribucion a los ODS y ESG; impacto positivo en la comunidad, el medio
ambiente y la gobernanza.

Innovacion y Creatividad: Nivel de innovacion y creatividad; diferenciacion de las practicas minoristas
convencionales.

Efectividad y Resultados: Resultados y beneficios concretos; evidencia cuantitativa y cualitativa de
impacto positivo.

Sostenibilidad y Longevidad: Sostenibilidad a largo plazo; potencial de continuidad y expansion.

Compromiso e Inclusidn: Grado de compromiso de los empleados, clientes y la comunidad; inclusivi-
dad y accesibilidad de las practicas.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura: Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.
Informes que demuestran la implementacion y los beneficios del proyecto.




CATEGORIAS

10. EXCELENCIA EN EL COMERCIO

> Eficiencia:
Premio a proyectos que destacan un alto rendimiento en eficiencia operativa, aplicando inteligencia
de campo y centrandose en el retorno de la inversion (ROI).

Participantes elegibles:
Agencias de trade marketing y merchandising; industrias/marcas; empresas de tecnologia y desar-
rollo de software.

> Excelencia Comercial:
Reconoce iniciativas que generaron resultados comerciales significativos para
la marca, como aumento de ventas, cuota de mercado o expansion de la distribucion.

Participantes elegibles:
Agencias de trade marketing y merchandising; industrias/marcas; empresas de tecnologia y desar-
rollo de software.




CATEGORIAS

10. EXCELENCIA EN EL COMERCIO

Justificaciones del Proyecto:

1. Describa el proyecto presentado, destacando sus objetivos, alcance y plazo de ejecucion.

2. ¢Qué beneficios operativos se demostraron? (p. ej., mayor cobertura, productividad, reduccion de
costes, enrutamiento eficiente). Presente cifras.

3. ¢Seintegraron modelos o herramientas de gestion de comercializacion? ¢Cuales?

4. ¢Qué indicadores de rendimiento se supervisaron? Presente datos objetivos (p. €j., visitas diarias,
tiempo promedio en tienda, ROI).

5. ¢Como se utilizo la tecnologia o el software para lograr los resultados? Mencione el nombre de la
solucidn utilizada y la empresa desarrolladora, si no se trata de una solucion propietaria.

6. ¢COmo se optimizaron los procesos y cual fue el impacto en las operaciones?

Criterios de Evaluacion:

e (Claridad del desafio y la estructura del proyecto;
e Beneficios operativos comprobados;

* Uso estratégico de la tecnologia;

e Optimizacion de procesos e impacto en las rutinas de campo.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Imagenes o capturas de pantalla de los sistemas, paneles y
herramientas utilizados.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos que demuestre la solucion o su impacto en las
rutinas operativas.

Factura: Comprobante de la produccion e implementacion del proyecto.

Factura vinculada al proyecto.




CATEGORIAS

10. EXCELENCIA EN EL COMERCIO

EXCELENCIA COMERCIAL

Justificaciones del Proyecto:

¢Gual fue el reto inicial y cual fue el objetivo principal de la iniciativa?

Describa como la iniciativa impactd los resultados comerciales de la marca (p. €j., crecimiento de ven-
tas, volumen, cuota de mercado o distribucion).

¢ Gomo se aplico o reforzd el concepto de “Tienda Perfecta” en la ejecucion de este proyecto?

¢Qué resultados se lograron? Incluya datos comparativos con periodos anteriores, Si es posible.
Explique claramente la relacion entre las acciones tomadas vy los resultados obtenidos.

¢ Se utilizd tecnologia o software? De ser asi, incluya el nombre del proveedor y explique su funciona-
lidad.

Criterios de Evaluacion:

e (Claridad estratégica y relevancia comercial del proyecto: Objetivo claro y conexion con los objetivos
empresariales reales.

e Solidez de los resultados comerciales alcanzados: Indicadores solidos de ventas, crecimiento, co-
bertura o cuota de mercado.

e Aplicacion del concepto de Tienda Perfecta;

* Integracion entre ejecucion y resultados: Relacion clara entre las acciones de campo y los resulta-
dos obtenidos.

e Uso de tecnologia e inteligencia de datos.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Comprobante de produccion e implementacion del proyecto.
Graficos o informes de rendimiento empresarial.




CATEGORIAS

10. EXCELENCIA EN EL COMERCIO

EJECUCION

P Mejor Ejecucion Creativa — Canal Farmacéutico

P Mejor Ejecucion Creativa — Canal Alimentacion

P Mejor Ejecucion Creativa — Canal Construccion y Hogar o otros canales




CATEGORIAS

10. EXCELENCIA EN EL COMERCIO

EJECUCION

Justificaciones del Proyecto:

1.

e wd

Describa brevemente el contexto de la accion y el objetivo de la implementacion en el punto de
venta.

¢ Qué elementos creativos y originales se utilizaron para exhibir el producto/marca?

¢ Como se alined la implementacion con las directrices y identidad de la marca?

¢ Qué estrategias de organizacion del espacio se aplicaron para generar impacto visual?

¢Qué resultados se percibieron con la implementacion (p. ej., mayor visibilidad, organizacion, im-
pacto en las ventas)?

Criterios de Evaluacion:

Creatividad y originalidad en la presentacion;

Cumplimiento de las directrices de la marca;

Organizacion y impacto visual en el punto de venta;

Uso de un maximo del 30 % de material de punto de venta (MPDV);

Presentacion de las pruebas obligatorias (fotografias).

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10

1 foto en el punto de venta (obligatoria)

1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.

Carta de anuencia (modelo Popai) de la industria o de la agencia autorizando y validando el registro.




CATEGORIAS

11. PROYECTOS MINORISTAS

» Campafia Promocional: Tema institucional.
p Campafia promocional: Tema de venta minorista de temporada.

» Mobiliario: no promocional.

P Retail Media: Minorista




CATEGORIAS

11. PROYECTOS MINORISTAS

CAMPANA PROMOCIONAL

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual era el objetivo de la accion o proyecto? ¢ El proyecto se centro en el posicionamiento, la fide-
lizacion, el ambiente, la visibilidad o la experiencia de marca?

2. ¢Como se desarrollo e implemento la solucion internamente?

3. ¢Qué resultados o insights se obtuvieron tras la implementacion? Enumere los datos relevantes:

aumento del trafico, impacto en las ventas, percepcion del cliente, estancia media, encuesta NPS y
impacto.

Criterios de Evaluacion:
e (Concepto/Objetivo;

e Estrategia;
 (Creatividad/Innovacion;

e Alcance/Eficiencia.

Documentacidon (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10

1 foto en el punto de venta (obligatoria)

1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura o otro documento que comproba la implantacion.




CATEGORIAS

11. PROYECTOS MINORISTAS

MOBILIARIO NO PROMOCIONAL

Justificaciones del Proyecto:

1.

¢Gual fue el propdsito del mobiliario desarrollado y qué necesidad buscaba satisfacer?

2. ¢Qué diferencias funcionales, técnicas o estéticas presentd el proyecto? Destaque soluciones

como la modularidad, la ergonomia, la accesibilidad, los materiales sostenibles, la integracion
con la tecnologia o la sefializacion, entre otras.

Criterios de Evaluacion:

Concepto/Objetivo;
Estrategia;
Creatividad/Innovacion;

Alcance/Eficiencia.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Fotos: Minimo 2, maximo 10

1 foto en el punto de venta (obligatoria)

1 foto con fondo neutro.

Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.

Factura: Comprobante de produccion y ejecucion del proyecto.




CATEGORIAS

11. PROYECTOS MINORISTAS

RETAIL MEDIA (MINORISTA)

Justificaciones del Proyecto:

1. Detallar la composicion y el disefio del paquete de medios para minoristas implementado,
incluyendo los formatos utilizados, la ubicacion en el punto de venta y la integracion con el
entorno fisico.

2. Resultados obtenidos: resultados tangibles y intangibles de la campafia, como el aumento de
las ventas, la mejora de la experiencia del cliente y el impacto en la percepcion de la marca.

Criterios de Evaluacion:

Escala y alcance del circuito de medios minoristas: Se evalua el tamafo de la operacion minorista
(numero de tiendas impactadas o puntos activados; volumen de pantallas, displays digitales, totems y
canales fisicos o digitales utilizados); cobertura lograda;

Estructura de integracion offline y online;

Innovacion en casos practicos;

Resultados obtenidos.

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)
Fotos: Minimo 2, maximo 10
1 foto en el punto de venta (obligatoria)
1 foto con fondo neutro.
Video (opcional): Contenido de hasta 2 minutos de duracion.
Factura: Comprobante de produccion y ejecucion del proyecto.
Si posible, incluya capturas de pantalla, enlaces o datos medibles.




CATEGORIAS

12. STARTUPS

P Soluciones integradas en el ecosistema Retail.




CATEGORIAS

12. STARTUPS

SOLUCIONES INTEGRADAS EN EL ECOSISTEMA RETAIL

Justificaciones del Proyecto:

1. ¢Cual es la solucion que presenta la startup y qué problema especifico del sector minorista
busca resolver? (Describa concisamente qué hace su solucion. ¢Qué problema o desafio del
sector minorista aborda (p. ej., operaciones, comunicacion, ventas, gestion, logistica)?)

2. Presenta indicadores de impacto medibles (p. ej., aumento de ventas, reduccion de costes,
agilidad, precision, compromiso).

Criterios de Evaluacion:
linnovacion: ¢4Es la solucion innovadora en términos de disefio, desarrollo y ejecucion?
Desafio: ;Resuelve la solucion un problema o una dificultad?

Impacto en el negocio: ;Ofrece la solucion ventajas comerciales y econdmicas, fortalecimiento de
marca, visibilidad y captacion de clientes, entre otras?

Documentacion (consultar especificaciones en la pagina 58)

Imagenes y/o videos que demuestran la solucion.
Tarjeta CNPJ.




Inscripcion

1. Como Participar
Para enviar uno 0 mas proyectos, siga estos pasos:
1. Visite el sitio web: premio.popaibrasil.com.br
2. Registrese en la plataforma.
3. Elija la(s) categoria(s) deseada(s) y seleccione la cantidad de créditos.
4. Adquiera los créditos.
5. Pague la(s) tarifa(s) de envio.
6. Complete el formulario de envio para cada proyecto.

Importante: El envio/finalizacion del registro solo se permitira después de la compra y pago
de los créditos.

2. Completar el formulario de registro
» Indica el titulo del proyecto, el cliente (marca) y la empresa participante,
prestando especial atencion a los detalles (ortografia, tildes y maydsculas). Esta
informacion se utilizara en la placa del trofeo si el proyecto resulta premiado.
p Responda todas las preguntas de defensa de forma clara, objetiva y con
informacion relevante, respetando el limite de 1200 caracteres por campo.
p La calidad del texto, las imagenes y los videos enviados son responsabilidad
» exclusiva del participante.
Es posible guardar el formulario y continuar rellenando el formulario mas tarde, antes de enviar
su solicitud.

>
3 . Registro en miiltiples categorias
Si desea registrar el mismo proyecto en mas de una categoria, debera:
* Verificar la posibilidad de inscribir el mismo proyecto en otra categoria.
e Completar un formulario de inscripcion por separado para cada categoria.
* Realizar el pago correspondiente por cada nueva inscripcion.

Nota: Ni todas las categorias admiten el mismo tipo de proyecto. Es responsabilidad del parti-
cipante revisar detenidamente las bases y las descripciones de las categorias antes de enviar
varias participaciones para el mismo proyecto.

)#. Proyectos presentados por varias empresas

Si dos 0 mas empresas presentan el mismo proyecto en la misma categoria, la
P organizacion solo considerara una participacion para su evaluacion.

Si el proyecto resulta premiado:

* Todas las empresas seran invitadas a la ceremonia de premiacion;

 Cada empresa recibira un trofeo personalizado;

* Todas las empresas seran mencionadas en |os anuncios oficiales;

 Cada empresa podra subir al escenario para recibir el reconocimiento.




A ATENCION

Las imagenes, videos y factura comprobando la fabricacion/venta/instalacion
del proyecto deberan adjuntarse en los lugares especificos del Formulario de
Inscripcion, a saber:

» Imagenes: Tamafio maximo de 2 MB en formato .JPG o .PNG.

p Factura: Tamafio maximo de 2 MB en formato .PDF. La factura debe haberse emitido entre el 1 de
junio de 2024 y el 20 de septiembre de 2025. (En la categoria Startups, se aceptara una tarjeta
CNPJ en lugar de la factura). La factura es un documento de uso interno y confidencial del comité
de premios y, en cumplimiento con la LGPD (Ley General de Proteccion de Datos), no la divulga-
mos de ninguna manera. Se pueden eliminar valores, manteniendo asi la integridad de la factura.
(Si tiene alguna pregunta, contactenos).

P Para proyectos de disefio arquitectonico y de tiendas, la factura puede ser reemplazada por el ART.

P Obligatorio al menos una foto en el punto de venta.

P Video: Tamafio maximo de 100 MB y formato .MP4 o .AVI.

» Una foto con fondo neutro (para incluir en la ceremonia y el anuario si la pieza resulta ganadora).

P Fotos y videos sin ninguna identificacion aparte de la marca participante.




Reclasificacion de Categorias y/o Grupos y/o
Subgrupos:

La informacion proporcionada por los participantes al inscribir sus proyectos sera analizada por el
Comité Técnico del Premio POPAI Brasil 2025 para garantizar su coherencia y cumplimiento con el
reglamento.

La Categoria, el Grupo y el Subgrupo seleccionados en el Formulario de Inscripcion se evaluaran con
base en:

e La informacion proporcionada por el participante;

* Los documentos, imagenes y videos presentados;

Correcciones y sanciones

Si se identifican inconsistencias, informacion contradictoria o falsa, POPAI Brasil podra:
* Corregir la solicitud;

* Reclasificar la solicitud a una Categoria, Grupo o Subgrupo;

» Descalificar la solicitud, sin reembolso de las tasas abonadas.

En caso de reclasificacion por parte del Comité Técnico, se notificara por correo electronico a la empre-
sa responsable del proyecto, segun el cronograma oficial.

El participante tendra derecho a presentar justificacion y/o comentarios sobre la solicitud original, tam-
bién dentro del plazo establecido en el cronograma.

Si la justificacion no es aceptada, la empresa podra optar por:

* Aceptar la nueva clasificacion (Categoria, Grupo o Subgrupo ajustado);

* Cancelar su participacion, con un reembolso del 50% de la tasa de solicitud.

La fecha limite para las reclasificaciones se determinara segun el cronograma oficial de adjudicacion.
Después de esta fecha, no se aceptaran nuevas solicitudes de revision ni impugnacion de la elegibilidad.




Proceso de Evaluacion

P El jurado estara compuesto por profesionales de renombre en sus respectivos campos, incluyendo
ejecutivos de la industria, el comercio minorista, agencias, proveedores y académicos nacionales e
internacionales.

> La seleccion del jurado se basara en los principios de imparcialidad, diversidad de experiencias y
representacion del ecosistema del punto de venta.

Funcionamiento y Criterios:

Los jueces se dividiran en grupos y se les asignara la tarea de evaluar categorias que no entren en
conflicto con sus areas de actividad empresarial ni con proyectos que involucren a sus empresas 0 en
los que participen directamente.

El proceso de evaluacion sera 100 % en linea, siguiendo los criterios establecidos en estas Bases y el
Manual de Instrucciones del Jurado. Cada juez tendra acceso a: las Bases completas; el Formulario de
Inscripcion completo; imagenes y videos de los proyectos; y los textos de defensa.

Imparcialidad y confidencialidad:

p Laidentidad de las empresas participantes se mantendra oculta durante todo el proceso de evaluacion. La
unica informacion visible para los jueces sera el nombre de la marca (cliente) involucrada en el proyecto.

P Los jueces vinculados directa o indirectamente a cualquier proyecto presentado deberan declararse
inelegibles para evaluar en esa categoria, bajo pena de invalidacion automatica de sus puntuaciones.

» No se permitira la copia, impresion ni divulgacion de los proyectos presentados para su evaluacion,
salvaguardando asi la confidencialidad y la propiedad intelectual de los participantes.

Decision final y transparencia:

p Las decisiones del Comité de Jueces son inapelables. No se admitiran
apelaciones, impugnaciones ni objeciones a los resultados.

> La lista oficial de jueces se publicara una vez finalizado el proceso de evaluacion, através del sitio
web oficial del premio y de los canales institucionales de POPAI Brasil.

El proceso de evaluacion de cada proyecto inscrito se realizara en dos etapas:

Etapa 1 - Evaluacion técnica (80%)

Los jueces asignaran puntuaciones individuales a los proyectos segun los criterios definidos para cada
grupo. Las puntuaciones se calcularan automaticamente, descartando las puntuaciones mas altas y
mas bajas. El promedio ponderado simple de las puntuaciones restantes representara el 80% de la
puntuacion final del proyecto.

Etapa 2 - Clasificacion por comparacion (20%)

Despues de la evaluacion técnica, el jurado asignara una clasificacion final (1.er, 2.° y 3.er puesto) a los
proyectos del mismo grupo. Esta clasificacion se convertira en una puntuacion que representara el 20
% de la calificacion final. La puntuacion total (80% técnica + 20 % de clasificacion) determinara los tres
proyectos ganadores de cada grupo.




Preguntas de evaluacion

Puntajes de Corte y Premios:

Para optar al Premio POPAI Brasil 2025, el proyecto debe alcanzar el puntaje de corte minimo, estable-
cido por el Comité Técnico, con base en el promedio historico y la calidad de los proyectos presentados.

Solo los tres proyectos con el puntaje total mas alto en cada Categoria, Grupo y Subgrupo recibiran
trofeos, siempre que cumplan con los criterios técnicos y el puntaje de corte.

Indio Oro Indio Plateado Indio Bronce

Notas finales Notas finales Notas finales
superiores a 8.00 entre 7.00y 7.99 entre 6.00y 6.99

0 que no cuenten con 1er y/o 2do y/o 3er lugar.

(Podrén existir Categorias que no sean premiadas]




Trofeos especiales:

Ademas de los ganadores de cada categoria, se otorgaran cuatro trofeos especiales a los proyectos
que reciban la puntuacion mas alta en sus respectivas categorias principales:

‘W Display del Afio
Premio otorgado al proyecto con mayor puntuacion en la Categoria 1

w Proyecto Especial del Ao
Premio otorgado al proyecto con mayor puntuacion en la Categoria 2

‘% Accion promocional del afio
Premio otorgado al proyecto con mayor puntuacion en la Categoria 3

W Diseifio de tienda del aiio
Premio otorgado al proyecto con mayor puntuacion en la Categoria 4

O, El célculo se basara en la puntuacion total obtenida en la evaluacion de los jueces técnicos,
siguiendo los criterios establecidos en el reglamento del premio.

Estos trofeos tienen como objetivo reconocer la maxima excelencia en cada uno de los frentes
estratégicos del punto de venta.




Voto popular

» El premio Voto Popular es una categoria paralela y independiente de la evaluacion técnica
realizada por el jurado.

p La votacion popular elegira a un tnico ganador entre todos los proyectos
inscritos regularmente. ]

p El proyecto ganador recibira un trofeo exclusivo “Indio POPAI”, distinto de los
demas trofeos de las categorias técnicas.

P Participacion automatica y gratuita: Todos los proyectos inscritos en cualquiera de las categori-
as técnicas participan automaticamente en la Votacion Popular, excepto los proyectos inscritos
en las categorias 6 y 10, que no participan en esta categoria.

P La votacion se realizara en linea a través de un sitio web especifico, abierto al publico.

» Cada persona podré votar solo una vez, en todo el sitio web, tras la validacion de su CPF (Na-
mero de ldentificacion Fiscal Brasilefio) o pasaporte (para extranjeros), lo que garantiza la
seguridad y autenticidad.

P La votacion se abrird y cerrara segun el calendario oficial de premios, publicado en el sitio web
premio.popaibrasil.com.br.

piezas/proyectos que compiten por el voto popular seran ignorados.

(Los votos que se identifiquen como utilizando bots y/o datos falsos en Ias)




Personalidades del Aio — POPAI Brasil

¢Qué es?

Entrega paralela al tradicional Premio POPAI Brasil que reconocera, valorara y homenajeara a ejecutivos
y profesionales de la industria y del comercio minorista que sean ejemplos de buenas practicas en el
desarrollo sustentable del mercado y fueron destacados en el afio 2025, vinculados a las areas de Trade
Marketing/Marketing y Compras.

¢Quién puede ser nominado?
Podran ser nominadas personas que participen activamente en el afio del Premio y que ocupen al me-
nos un nivel gerencial (gerentes, directores, vicepresidentes, presidentes).

Indicaciones:
Cada empresa inscrita al Premio POPAI Brasil 2025 podra nominar hasta tres (3) profesionales que
considere merecedores de este reconocimiento.

Las nominaciones se realizaran en linea al momento de la inscripcion, indicando la persona, su cargo
y su perfil de LinkedIn.

Habra un comité formado por la junta directiva de POPAI Brasil, dedicado exclusivamente a este pre-
mio. La junta se reserva el derecho de vetar o incluir nominaciones de personas, de acuerdo con el
cddigo de ética de la Asociacion.

Una vez finalizadas las nominaciones, se creara una lista corta con los 10 nombres mas citados y, si
corresponde, cualquier otra nominacion del comité.

El Comité Especial de la Junta Directiva para el Premio a las Personalidades estara formado por la junta
directiva actual de POPAI.

La decision del Comité de la Junta Directiva sera inapelable y debera considerar los siguientes criterios
de evaluacion: volumen de nominaciones, expresividad, elevancia del trabajo y proyectos completados
durante el periodo.

Ceremonia de Anuncio de las Personalidades del Afio — POPAI Brasil. 03 (tres)

Personalidades del Afio seran reconocidas en una ceremonia que ocurrira paralelamente al anuncio de
los ganadores del Premio POPAI Brasil 2025.




Premios

Divulgacion de los Resultados ,
Los finalistas ganadores (aquellos que optan a los trofeos Indio POPAI de Oro, Plata o Bronce) seran
notificados individualmente por correo electronico, segtn el calendario oficial publicado por POPAI Brasil.

La clasificacion final (Oro, Plata o Bronce) se revelara unicamente durante la Ceremonia de Premiacion,
junto con los siguientes reconocimientos especiales:

® Voto popular

‘W Display del aiio

‘W Proyecto especial del aiio
‘W Accion promocional del aiio

P Diseiio de tienda del afo

Personalidades del Afo

Una vez anunciados los resultados, los proyectos finalistas podran utilizar el sello estandar oficial pro-
porcionado por la organizacion del Premio POPAI Brasil para fines de comunicacion y promocion en
sus canales.

Categoria Promotor de Ventas
Los proyectos inscritos en la categoria “Excelencia en la Ejecucion” (registrados con el Registro de
Personas Juridicas del Contribuyente (CPF)) recibiran un certificado.

La Ceremonia de Premiacion se celebrara exclusivamente de forma presencial el 25 de noviembre de
2025 en Sao Paulo, SP.

La participacion en el evento estara sujeta a la compra de entradas, disponibles iinicamente para los
finalistas/ganadores.

La informacion sobre el nimero de entradas disponibles por empresa/proyecto se enviara por correo
electronico junto con la comunicacidn oficial a los finalistas, segun lo programado.




Réplicas de Trofeos

Los ganadores de Oro, Plata y Bronce podran, si lo desean, adquirir réplicas de sus trofeos.

El proceso de solicitud debe completarse mediante un formulario especifico en la pagina web de
inscripeion, con la informacion completa y el pago de la tarifa correspondiente y los gastos de
envio (por mensajeria o correo postal).

Todas las réplicas se fabrican con la misma informacion que el trofeo original y no se permiten

modificaciones.
REPLICAS TROFEQS

Ouro R$ 850,00
Prata R$ 800,00
Bronze R$ 750,00

(Atenciﬁn: Los trofeos especiales (como Exhibicion del Afio, Votacion Popular, Proyecto Especial )

del Afo, entre otros) estaran sujetos a consulta sobre la viabilidad de réplica.




Directorio

El anuario estara disponible en formato digital después de la ceremonia, con los proyectos premiados,
sus descripciones, imagenes y participantes, sirviendo como una muestra de la excelencia creativa y
estratégica del sector en Brasil.

Termmos y condiciones del premio:

2.

3.

10.

11.

12.

Los participantes del Premio declaran conocer y aceptar expresamente los términos de este Reglamento.
Popai Brasil podra, en cualquier momento, solicitar a la empresa concursante la comprobacion de
los datos contenidos en la solicitud.

Los participantes son responsables de la veracidad y exactitud de la informacion proporcionada
en el Formulario de Solicitud, del contenido del proyecto y de cualquier documento adicional en
cualquier momento.

POPAI Brasil se reserva el derecho de cancelar, modificar o anular este Premio, total o parcialmente,
por causa de fuerza mayor o caso fortuito debidamente justificado, asi como de prorrogar los pla-
zos establecidos en este Reglamento, dando la debida publicidad a las medidas adoptadas.

Los participantes autorizan la publicacion de su nombre, la marca de su empresa y cliente, las
imagenes proporcionadas en el Formulario de Inscripcion y el titulo del proyecto ganador, exclu-
sivamente en medios relacionados con la promocion del Premio POPAI Brasil 2025. POPAI Brasil
tiene el derecho de exhibir, reproducir, distribuir, utilizar o difundir las imagenes, testimonios y todo
0 parte del proyecto en cualquier medio, sin necesidad de compensacion a la empresa ganadora,
previo acuerdo entre POPAI Brasil y la empresa ganadora.

Los participantes que asistan a la ceremonia de premiacion autorizan la captura de su imagen me-
diante grabaciones audiovisuales y fotograficas durante el evento, las cuales podran utilizarse en
diversos medios para promocionar el premio.

POPAI Brasil garantiza que la informacion solicitada en el Formulario de Inscripcion se utilizara exclusi-
vamente para formalizar la participacion en el Premio y se compromete a protegerla y salvaguardarla,
salvo que sea divulgada a organismos gubernamentales por procedimientos judiciales, 6rdenes judicia-
les o procesos legales, de conformidad con la legislacion vigente (Ley General de Proteccion de Datos).
Los ganadores podran utilizar el sello del premio en sus materiales promocionales, manteniendo
inalterado su contenido, color y formato. Se requiere autorizacion para el uso de otros sellos, mar-
cas, nombres o materiales propiedad de POPAI Brasil. Ningun material del proyecto presentado,
haya sido ganador o no, sera devuelto al participante.

Este Reglamento, asi como sus areas de operacion y el Formulario de Inscripcion, estan sujetos a
modificaciones para garantizar el buen funcionamiento y la integridad del Premio.

POPAI Brasil no se responsabiliza por los derechos de autor relacionados con los proyectos presen-
tados y queda exento de cualquier responsabilidad relacionada con la infraccion de los derechos de
autor por parte de terceros, como fotdgrafos, ilustradores, entre otros.

Es responsabilidad exclusiva de los autores obtener la autorizacion de sus clientes para presentar
sus proyectos.

POPAI Brasil se reserva el derecho de reclasificar las inscripciones, basandose en el analisis técnico y la
evaluacion del comité organizador. No se garantiza que la categoria elegida ni ninguna otra informacion
proporcionada previamente por POPAI se mantenga después del proceso de reclasificacion. La decision
final solo se tomara después de la reunion del comité, que evaluara la inscripcion en su totalidad.




13.

14.

15.

16.
17.

18.

19.

Las soluciones presentadas seran responsabilidad exclusiva del/de los representante(s) legal(es)
de la(s) empresa(s) o persona fisica, quien debera mencionar la participacion de otras personas,
socios y proveedores directamente involucrados en su ejecucion, tanto en el contenido del proyecto
como en los campos especificos del Formulario de Inscripcion, si corresponde.

El derecho de los ganadores a recibir los premios prescribira a los 180 (ciento ochenta) dias de la
fecha de la Ceremonia de Premiacion de POPAI Brasil 2025.

Las propuestas con informacion contradictoria o falsa resultaran en la correccion, modificacion o
incluso la descalificacion del proyecto presentado, sin derecho a ree bolso de las tasas abonadas.
POPAI no proporcionara informacion sobre el rendimiento de una propuesta en el concurso.
POPAI podra descalificar una participacion si: (i) el participante incumple alguna de las reglas esta-
blecidas en el formulario de inscripcion o incumple alguno de estos términos;

Si el participante decide cancelar su participacion antes de la finalizacion del plazo de inscripcion,
recibira un reembolso equivalente al 50% del importe abonado. Sin embargo, si solicita la cancela-
cion una vez finalizado el plazo de inscripcion, no se realizara ningun reembolso. No se reembolsara
el importe de la inscripcion en caso de descalificacion.

Para cualquier aclaracion u otra informacion relacionada con las Bases, pongase en contacto con
nosotros por correo electronico: contato@popaibrasil.com.br

Glosario

>

>

>

>

>

Activacion de marca en eventos: esta categoria reconoce iniciativas destacadas de marketing en
vivo que utilizan espacios y acciones interactivas dentro de eventos, como festivales, ferias, cum-
bres y otros, para crear conexiones significativas y experiencias de marca memorables.

Regalos: Esta subcategoria incluye sorteos promocionales vinculados a iniciativas e activacion de
marca o0 estrategias de fidelizacion de la audiencia. En esta subcategoria, la evaluacion se centrara
exclusivamente en el sorteo. Este se analizara en el contexto de la iniciativa promocional, pero la
evaluacion se centrara en el articulo en si, no en la estrategia en su conjunto, que puede incluirse en
otras subcategorias promocionales, si corresponde.

Campaiia de Trade con Configuracion POS: incluye una campana de trade marketing completa, con
MPDVs, mecanicas de bonificacion y/o ejecucion, incentivos de ventas, entre otros;

Campaiia de incentivos: Campaiias de motivacion y fomento de relaciones para el publico interno,
empleados, canales de distribucion, distribuidores y otros socios, excluyendo las acciones directas
dirigidas al consumidor final. El objetivo es estimular, motivar e involucrar a este publico, con el fin
de aumentar la productividad y lograr resultados excepcionales para un producto, una categoria o la
empresa en su conjunto. Las iniciativas pueden incluir programas y conjuntos de acciones estraté-
gicas para impulsar el rendimiento y superar los objetivos.

Campaiia Promocional — Accion Promocional: Reconoce iniciativas destacadas de marketing pro-
mocional dirigidas a aumentar la visibilidad de la marca, impulsar las ventas y conectar eficazmente
con el publico objetivo. Esta categoria abarca campafas promocionales realizadas en diferentes ca-
nales y entornos, centradas en crear experiencias memorables e interactivas para los consumidores.




p Campaiia Promocional — Tematica Institucional: Campanas creadas por minoristas enfocadas en el
posicionamiento de marca, propdsito, relaciones con la comunidad, valores o identidad institucional.

p Campaiia Promocional — Tematica Retail Estacional: Acciones promocionales creadas para fechas
conmemorativas, eventos estacionales o periodos tematicos (ej. Navidad, Black Friday, Vuelta al
Cole, etc.), con concepto y ejecucion propia de la empresa retail.

» Exhibicidn de Alta Circulacion: Proyectos producidos en cantidades superiores a 10,000. La clasi-
ficacion en esta subcategoria es opcional, lo que permite registrar el proyecto en esta subcategoria,
en la subcategoria especifica del segmento o0 en ambas.

P Exhibicion Ecoeficiente: Esta categoria puede incluir proyectos que han adoptado la ecoeficiencia
en su disefio, asi como proyectos con un propdsito ecoeficiente. Es importante incluir informacion
sobre la reduccion del impacto ambiental en la logistica, el embalaje de envio, el proceso de produc-
cion y la seleccion de materiales.

» Display Interactivo: Piezas que brindan interactividad con el consumidor, la interactividad puede
ser digital, analdgica, etc. La clasificacion en esta subcategoria es opcional, pudiendo el proyecto
inscribirse ya sea en ella o0 en la subcategoria especifica del segmento, 0 en ambas.

> Portal de Exhibicidn: Comunicacion impactante en el punto de venta con mdltiples aplicaciones.
Con una presencia impactante en el punto de venta, el Portal de Exhibicion ofrece diversas aplicacio-
nes estratégicas, como en la entrada, junto al palé, en el estante y en la caja, destacando productos y
promoviendo camparias de marketing. Para ser clasificado como Portal, debe tener una altura libre
de 2.00 de alto x 2.00 de largo.

» Senalizacion Digital y Digital Fuera de Casa: se refiere al uso de tecnologia de visualizacion digital,
monitores y paneles LED con fines de comunicacion y publicidad en espacios publicos, comerciales,
minoristas o urbanos. Esta categoria evalta la solucion mas completa y creativa, incluyendo no solo
el hardware (pantallas), sino también el software y la infraestructura, y su impacto en el proyecto.
Proyectos que incluyen ventas de publicidad o comunicacion interna.

» Piezas de Exhibicion y Merchandising: que tienen productos en exhibicion, pudiendo ser colocadas
directamente en el piso, mostrador, vitrina, gondola, etc. Por nicho, sin importar el canal.

» Exhibiciones Tecnoldgicas: Se consideraran los MPDV que utilizan la tecnologia como recurso de interacci-
on. Se consideraran exhibiciones como extremos de telecabinas, islas, totems y puntos naturales. El recurso
tecnologico debe aplicarse con productos disponibles en las inmediaciones. Diferenciadores, interaccion,
experiencia y generacion de datos. La clasificacion en esta subcategoria es opcional, o que permite registrar
el proyecto en esta subcategoria, en la subcategoria especifica del segmento o en ambas.

» Exhibidor de mostrador: incluye exhibidores desarrollados para exhibir productos sobre superfi-
cies de apoyo tales como: Exhibicion sobre mostradores; Aplicaciones sobre gondolas, estantes
0 topes, siempre que se trate de una estructura de exhibicion independiente, posicionada sobre
estas superficies.




» Excelencia en Comercio - Ejecucion: Reconocemos las acciones creativas de los promotores
en el punto de venta que generan impacto visual, organizacion y cumplen con las directrices
de la marca. Todos los expositores deben cumplir con las siguientes métricas y pueden o no
usar MPDV para respaldarlos: EL MPDV NO DEBE SUPERAR EL 30% Y SERA SOMETIDO A
ANALISIS DEL COMITE. Cualquier trabajo que tenga un impacto negativo en su ejecucién
(frases discriminatorias, materiales peligrosos o que infrinja las directrices de la marca/in-
dustria) sera descalificado.

» Ecoeficiencia: Se evaluara el uso racional de recursos valiosos como energia, materiales, agua,
reciclaje, etc. Esta categoria puede incluir proyectos que hayan implementado la ecoeficiencia en su
disefo, asi como proyectos con un propdsito ecoeficiente. Es importante incluir informacion sobre
la reduccion del impacto ambiental en la logistica, el embalaje de envio, el proceso de produccion y
la seleccion de materiales. Los grupos compiten sin un subgrupo de Duracion.

» Economia Digital: La Economia Digital se caracteriza por incorporar internet, tecnologias y disposi-
tivos digitales a los procesos de produccion, comercializacion y distribucion de bienes y servicios.

» ESG: Esta categoria reconoce y premia los proyectos minoristas que promueven los principios ESG
(Ambientales, Sociales y de Gobernanza) y estan alineados con uno o mas de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU. Los participantes deben demostrar cOmo sus iniciativas
impactan positivamente en la inclusion, la accesibilidad, la sostenibilidad y la responsabilidad social,
contribuyendo asi a los ODS.

P Gestion de Categorias (GC): Técnica de comercializacion que busca gestionar grupos de productos
derivados y complementarios. Incluye un conjunto de materiales y/o la decoracion/organizacion de
una categoria de estanteria (no una marca) en el punto de venta.

> Islas Promocionales: Exhibicion de producto permitiendo la circulacion por todos lados.

» Influencers digitales: Campaiias que utilizaron un influencer para impactar directamente en el PDV,
através de materiales, participacion en sitio, entre otros;

» Internacional: Se podran presentar articulos, actividades promocionales y disefios de tiendas pro-
ducidos por empresas brasilefias o extranjeras, siempre que 10s ingresos se generen fuera de Brasil.
También se podran presentar articulos, actividades promocionales y disefios de tiendas producidos
por empresas extranjeras con ingresos generados para empresas brasilefias.

» Kit de Influencer: conjunto de productos y materiales que se envian a influencers digitales con el
objetivo de promocionar una marca o campaiia especifica.

p Materiales ligeros/Seializacion: ejemplos: placas/tapones/tiras con clip/wobllers/méviles/reglas
para gondolas/glorificadores de gondolas, etc.

» Mobiliario no promocional: Proyectos de mobiliario de uso fijo en la tienda, desarrollados por
minoristas para la exposicion continua de productos o organizacion de ambientes, sin ninguna vin-
culacion a campafias promocionales especificas.




» Quioscos: Tienen una distribucion compacta y suelen ubicarse en los pasillos de espacios comer-
ciales como centros comerciales, galerias comerciales o aeropuertos. Pueden adoptar diversos for-
matos, como una isla con mostradores en los cuatro lados, con o0 sin acceso para clientes, o un
mostrador junto a la pared, entre otros. Suelen estar compuestos por una estructura baja, pero tam-
bién pueden tener una estructura elevada. Estas operaciones operan durante al menos seis meses
en su ubicacion. Estos espacios presentan un reto en términos de disefio e innovacion, ya que las
restricciones de espacio y altura limitan las posibilidades creativas.

Proyecto Trade: Solucion, Ambientacion, Escenografia y Tematizacion realizada en una parte espe-
cifica de la tienda.

Proyectos Retail: Esta categoria es exclusiva para todos los minoristas que han desarrollado ini-
ciativas para su empresa en campafas institucionales o de temporada, asi como en mobiliario no
promocional. Esta categoria evalla la estrategia integral de la marca, su alcance y la creatividad
tnica con su publico objetivo.

p PBR: Pallet Estandar Brasileiio - Las medidas estandar del Pallet PBR son 1,00x1,20m.

Medios de comunicacion minorista: Se evaluaran proyectos de medios de comunicacion mino-
rista, donde el minorista pueda demostrar la solidez y el impacto de su estructura y cobertura, o
proyectos llevados a cabo por industrias, agencias y proveedores a lo largo de toda la campana,
utilizando todos los recursos de medios de comunicacion del minorista. Quiénes pueden parti-
cipar: Minoristas, marcas, industrias, agencias y proveedores, indicando siempre el minorista
donde se ejecuto el proyecto.

Kit de Ventas: Conjunto de materiales y recursos que utilizan los profesionales de ventas para pre-
sentar y promocionar productos o servicios a clientes potenciales. Estos kits estan disefiados para
proporcionar toda la informacion necesaria para apoyar el proceso de ventas, ayudando a convencer
a los clientes de los beneficios y el valor de las ofertas de la empresa.

p Startups: Podran participar startups que ya cuenten con un producto implementado para retail,

como: innovacion y tecnologia, planeacion de merchandising, gestion de flujo de tiendas, procesos,
ERP, laboral, educacion, logistica, comunicacion y medios, CRM, gestion de marketing, costos, mo-
bile, herramientas POS, entre otros.

p Diseiio de tiendas: tiendas de hasta 120 m2: Exclusivo para empresas responsables de la concepci-

On creativa y el desarrollo del concepto arquitectonico y de disefio de la tienda.

p Diseiio de tiendas: tiendas de entre 121 y 500 m2: Exclusivo para empresas responsables de la con-

cepcion creativa y el desarrollo del concepto arquitectonico y de disefio de la tienda.

p Diseiio de tiendas: tiendas de mas de 500 m2: Exclusivo para empresas responsables de la concep-
cion creativa y el desarrollo del concepto arquitectonico y de disefio de la tienda.




> Diseio de Tiendas - Ejecucion: Este grupo esta dirigido a proveedores y ensambladores que eje-
cutaron el proyecto, incluso sin haber creado el concepto. Reconoce a las empresas responsables
de la ejecucion técnica de proyectos arquitectonicos y de disefio para tiendas fisicas, incluyendo
la fabricacion, el montaje, los acabados y la implementacion de espacios en el punto de venta. Se
reconocen los proyectos que demuestran calidad de construccion, fidelidad al concepto original,
atencion al detalle, cumplimiento de plazos y complejidad en la entrega.

TIENDA EN TIENDA

Caracteristicas

p El espacio debe estar compuesto por un entorno con una atmaosfera unica, distinta a la de la tienda
donde se ubica;

» Superficie compacta, de hasta 20 m?; (Para operaciones mdas grandes ubicadas dentro de un super-
mercado, por ejemplo, sugiero competir en la categoria de Disefio de Tienda);

P Debe tener una distribucion con suficiente espacio para que el usuario pueda moverse;

p Debe contener productos especificos de una marca diferente a la de la tienda;

p Puede o no tener una caja dedicada;

p Debe tener un producto o servicio disponible (producido en masa o en exhibicion) dentro de su espacio;

» Un solo médulo, integrado en una pared, en un solo lado no puede considerarse una tienda dentro
de una tienda.

COMUNICACION VISUAL - PERMANENTE - PDV

(creacion de marca y desarrollos dentro de la tienda)

p Seiializacion y sectorizacion de la tienda: Letreros, paneles, totems, luces y otros elementos que
ayudan a los compradores a encontrar productos, departamentos o servicios dentro de la tienda.
Ambiente:

P Paneles y espacios para narracion/cronologia: Espacios dedicados a comunicar historias relevan-
tes de la marca, iniciativas ESG y procesos de fabricacion de productos de forma creativa mediante
texto, ilustraciones, videos y fotografias.

p Estampados y otros elementos graficos: Elementos creados exclusivamente para la marca, que
ayudan a decorar, crear ambiente y promover la personalidad del espacio.

La presencia de elementos graficos debe ser relevante para el espacio para que el proyecto sea evalu-
ado en esta categoria.




VISUAL MERCHANDISING

Decoracion de escaparates:

» Composicion escenografica en un espacio cerrado ubicado en la fachada de la tienda, de cara al
publico que transita por el exterior, en calles, galerias o centros comerciales.

» El escaparate puede tener la parte trasera completamente cerrada o ser visualmente permeable y
estar conectado al interior de la tienda, siempre que esté ubicado en la fachada.

» Exhibicion coordinada y optimizada de colecciones o agrupacion de productos por ocasion de con-
sumo, paleta de colores u otro aspecto, con una narrativa que conecta con el comprador, apoyada
por comunicacion visual impresa y/o digital.

» Exhibicion de productos planificada como elemento central en un contexto escenografico. Un con-
junto de modulos versatiles que permiten una exhibicion creativa e impactante de productos (por
ejemplo, una isla con mesas, expositores, maniquies, productos y comunicacion).

Evaluacion del resultado estético de la composicion, considerando el equilibrio de color y la ilumi-
nacion que resalta los productos, maniquies y otros elementos.

Interior de Tienda

» Composicion de mobiliario de pared o suelo con productos, elementos decorativos, expositores
para destacar los productos Hero, carteles o paneles digitales con contenido que proporcione infor-
macion sobre la oferta presentada en este espacio.

P Exposicion coordinada de colecciones o agrupacion de productos por ocasion de consumo, paleta
de colores u otro aspecto que justifique su presentacion en conjunto, siempre con un conjunto de
expositores y comunicaciones que refuercen la solucion (p. ej., coleccion capsula de ropa con cal-
zado y accesorios; productos para barbacoa, etc.).

P Exposicion de productos planificada como elemento principal en un contexto escenografico.

» Conjunto de maédulos versétiles que permiten la exposicion de productos de forma creativa e impac-
tante (p. ej., isla con mesas, bases, maniquies, productos y comunicaciones).

P El proyecto de visual merchandising prevé el uso de elementos iconicos que refuercen la personali-
dad de la tienda. Estos son generalmente permanentes, pero pueden asociarse con campanas.




0 organizador faz parte da associacao Global Shop!
Association. Por isso, as regras da competicao
seguem 0s mesmos principios e diretrizes
adotados na premiacao global.
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