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O Prémio POPAI Brasil
é a edigdo nacional da
Unica premiagdo

PO PA I criada para reconhecer

BRAS| 202Z%Z & os mais originaise
O OSCARDOVAREJO eficazes projetos de
arquitetura comercial,

visual merchandising, comunicagdo visual, displays
e materiais de comunicagdao no Ponto de Venda.
Estd em sua 232 edigdo no Brasil e é o maior e
mais duradouro concursodo segmento em todo
omundo, contando com mais de 50 edigdes nos
Estados Unidos da América.

PREMIC

Com objetivo de incentivar, recompensar e
compartilhar as melhores praticas do setor. Mostrar
inovacdo em design e fabricacdo. Facilitar a interacédo
entre varejistas, agéncias, marcas e produtores/
fornecedores.

Os concorrentes competem pelos indios de Ouro,
Pratae Bronze de acordocom ainscrigdo do projeto
ou pega.

Também serdo premiados: Voto Popular, Display do
Ano, Projeto especial do Ano, Store Design do Ano e
Personalidades doAno.

Por que participar?

O Obter um reconhecimento Unico pelo
seu projeto, numa plataforma nacional e
potencialmente internacional;

0 Associe-se aos principais valores do prémio:
criatividade, inovacao e exceléncia;

0 Desenvolvimento profissional e celebre as
conquistas de sua equipe;

0 Networking e aumente o perfildo seu

negocio entre as principais marcas de varejo.

0 Uso do Selo Prémio POPAI Brasil

U Cerimonia de Premiacdo com maiores players do
mercado.

Ll Os vencedores do ouro tém a oportunidade de
disputar os Prémios Globais no ano seguinte,
com exposicao a mercados internacionais e
midia

0 Visibilidade com divulgacdo dos projetos;

O Cobertura abrangente da midia.




CRONOGRAMA

29/08/23

29/09/23

de 04/10/23
a 11/10/23

16/10/23 a
27/10/23

30/10/23 a
15/11/23

01/11/23

Previsdo dia
28/11/23

Inicio 22 lote

Encerramento das Inscrigdes

Processo de reclassificagdo

Julgamento

Periodo do Voto Popular

Contato com os finalistas

Cerimo6nia de Premiacao

UPLOAD DO PROJETO —31/07/2023 a 29/09/2023

P Preenchimento da Ficha de Inscri¢do online
respeitando os campos onde hd a exigéncia do
texto em Portugués e Inglés. Caso algum campo
ndo seja preenchido, a nota em tal quesito serad
automaticamente O01.

P Exigéncia de foto / video no PDV ou foto da peca real,
sem tratamento de imagem, se possivel em mais de um
angulo.

P Pagamento da taxa de inscrigdo;

p Cumprimento das datas estabelecidas no

cronograma.

P Envioem anexo a Ficha de Inscrigdo, a imagem da
Nota Fiscal dapega inscrita.

P Registrode informagBes que ndo sejam conflitantes
ouinveridicas.

P Nido identificagdo da pega, video ou placa com
nome ou logo do fabricante, agéncia ou criador no
envio das fotos e videos.
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Quem pode concorrer? Nao podera participar:

& Associados ou Ndo Associados ao POPAI Brasil

VFabricantes, varejistas, produtores de materiais de PDV,

escritorios de Arquitetura e Agéncias de Publicidade,
Promogdo Trade Marketing, Merchandising e Visual
Merchandising.

O que pode serinscrito?

Peca/ campanha / projeto que tenha sido criado,
produzido e executado no PDV doBrasil.

OBRIGATORIO que as pegas/projetos inscritos
deverao ter sido criadas, produzidas e executadas
durante o periodo compreendido entre 01 de junho
de 2022 a 30 de setembro de 2023.

Categoria Internacional: Pegas que tenham sido
produzidas por empresas brasileiras ou estrangeiras,
desde que o faturamento seja de fora do Brasil ou
produzidas por empresas estrangeiras com
faturamento para empresas brasileira, seguem o
mesmo periodo.
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XAS pecas/ projetos ndo podem ter sido
inscritas no Prémio POPAI Brasil 2022.

XNéo é permitida a inscrigdo de protdtipo.

Trabalho ja inserido numa categoria, excegdo
das categorias que permitem.

Conceitos ou pegas criadas apenas com o
objetivo de participar nos prémios.

A men¢dao do nome ou logotipo do
participante na imagem, video ou entrada é
proibida e sera removida pelo POPAI antes de
ser julgada. Sob pena de desclassificagao.

Caso os fabricantes, varejistas, produtores de materiais,
escritorios de Arquitetura e Agéncias de Publicidade,
Promocao, Trade Marketing, Merchandising e Visual
Merchandising desejem inscrever a mesma pec¢a, a

Inscricao devera ser conjuntae de comum acordo, feitacom
0 mesmo titulo na mesma Categoria, Grupo e Subgrupo,
devendo cada um, recolher as taxas individualmente.
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Taxa de inscricdo por Projeto Poﬁésli-

Valores Unicos para Todas as Categorias.

Exceto Projeto Académico e Startups.

Associado POPAI Brasil N3o Associado
[Early bird R$ 860,00 RS 2.015,00
lInscrigBes 12 LOTE R$ 985,00 RS 2.145,00
IDeadline 22 LOTE R$ 1.150,00 RS 2.860,00

Projeto Académico e Execu¢ao do Promotor

(Valores para inscrigao PF - diretamente pelo estudante e promotor)
Ganhadores serao premiados com certificado

Early bird RS 85,00

|Inscrig;6es 12 LOTE RS 100,00

|Dead|ine 22 LOTE RS 110,00

Categoria: Startups

Early bird RS 600,00
|Inscrit;6es 12 LOTE RS 650,00
Deadline 22 LOTE RS 700,00

UPLOAD DO PROJETO —31/07/2023 a 29/09/2023
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Taxa de inscricao por Projeto B2 L 2023

Descontos Especiais

Acima de 20 projetos inscritas 10%

A empresa poderd inscrever quantos projetos desejar, porém, cada projeto sera considerada uma
nova inscrigao.

Formas de pagamentos

E possivel realizar o pagamento durante o processo de inscricdo, utilizando cartdo de crédito, pix
ou boleto bancario através do sistema.

Apenas apods a confirmagdo do pagamento, as inscrigcdes estardo disponiveis para julgamento.

Da nao devolucéao do(s) valor(es) da(s) inscricao(6es)

Se o participante optar por cancelar sua inscricdo antes do encerramento do periodo de
inscricdes, receberd um reembolso correspondente a 50% do valor pago. No entanto, se o
cancelamento for solicitado apds o término das inscrigdes, ndo havera reembolso disponivel.



Categorias:

As Categorias serdo subdivididas em seus Grupos e subgrupos mediante analise
conjunta de fatores:

p» Tempodepermanénciano Ponto de Venda;
» Substrato utilizado no M-PDV ou ferramentas utilizadas para aacdao;

» Avaliacdo da durabilidade temética da campanha;

» Objetivo da peca;

Os Subgrupos por tempo de permanéncia sdo:

Tempordrio: Semi Permanente ou Permanente:

P até 03 meses em uso na loja; P maisde 03 meses em uso na loja;

P campanhatematica até 03 meses de » campanha tematica /institucional

duracdo; com mais de 03 meses de duragdo;

P objetivoda peca e substrato utilizado P objetivoda pecga e substrato utilizado
coerente com a durabilidade da coerente com a durabilidade da
mesma. mesma.
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1.Displays e Pecas de Merchand

» Alimentos;

» Automotivos e Acessorios;

» Bebidas Alcodlicas & Tabaco;

» Bebidas ndo Alcodlicas;

» Calcados e Vestuario;

P Casa, Jardim e Material de construcao;
» Cosmeéticos & Coloracéo para Cabelos;

» Medicamentos — OTC (ex. automedicagéo) e
ATC (ex. produtos acesso restrito);

» Eletrodomésticos, Eletroeletrbnicos,
nformatica e Telefonia;

Os grupos concorrem com

subgrupo por tempo de
permanéncia

FSEES PAli
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» Entretenimento, Diversado, Brinquedos e
Acessorios;

» Higiene Pessoal / Oral Care (ex. shampoo,
sabonete desodorante, creme dental, etc.);

» Livros, papelaria e material de escritorio;
» Lojas de Varejo;
» PET;

» Displays Pequena tiragem (< 20 unidades
enquadramento obrigatoério pela tiragem);

» Displays Alta tiragem* (= 10.000 unidades -
enquadramento facultativo)

» Displays de Balcéo:
* Alimentos e Bebidas;
* Farma e Beauty Care;
* Papelaria;

* Pet, Casa & Jardim:
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| 2.Projetos Especiais de Displays e Pecasde Mercha

» Ilhas Promocionais Pequena Tiragem - Temporario (até 20 ilhas |classificagdo
obrigatoria pela tiragem - independente do tamanho da peca);

» Ilhas Promocionais Pequena SemiPermanente ou Permanente (até 20 ilhas
|classificagao obrigatoria pela tiragem - independente do tamanho da peca);
» Bebidas Alcodlicas e nao Alcdolicas
« Alimentar
» Canal especializado (Farma, Beauty Care, pet, papelaria, acessorios, etc)

llhas Promocionais P (até 1 PBR);

llhas Promocionais M (maior 1 PBR e < 2 PBR);

llhas Promocionais G (maior 2 PBR);

Displays Interativos?*;

Displays Tecnologicos *(com geracao e inteligéncia de dados e/ou uso de
tecnologia digital /visual);

vvVvVvyyvyy

Os grupos concorrem com

subgrupo por tempo de
permanéncia




PREMIC

-POPAI

A5 L2023

| 2.Projetos Especiais de Displays e Pecasde Merchan

» Ponta de Gondola - Temporario; (obrigatoriedade de estar nesta subcategoria)

Farma e Beauty Care,

* Alimentar;

Canal Especializado(pet, papelaria, acessorios, etc)

» Ponta de Gondola - SemiPermanete e Permanente; (obrigatoriedade de estar
nesta subcategoria)

Farma e Beauty Care;

Bebidas Alcodlicas;

Bebidas N&o Alcodlicas;

Alimentar;

Canal Especializado(pet, papelaria, acessorios, etc)

» Materiais Leves/ Sinalizagao (Glorifiers, placas, painéis,

stoppers, mobiles e similares);

Os grupos concorrem com

subgrupo por tempo de
permanéncia
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3.Acé6es de Trade Marketinge Marke

» Gerenciamento de categorias (GC) (se enquadra
conjunto de materiais e/ou decoragao/organizagéo de
uma categoria de gbndola no PDV);

» Sales Kit;
» Press Kit;

» Influenciadores Digitais* (campanhas que usaram um
influenciador para impactar diretamente no PDV, através
de materiais, participacdes in loco, entre outros);

» Campanha Promocional — Agdo Promocional *;
» Campanha de incentivo: ver glossario pagina 41

» Campanha de Trade com Ambientacédo de PDV* (se Os grupos concorrem sem
enguadra uma campanha completa de trade marketing, BEEREC por tempo de
o . . N permanéncia
com MPDVs, mecanicas de bonificacdo e/ou execucao,

incentivo a vendas, entre outros);
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4.Projetos para Design e Arquitetura de

» Store Design: lojas até 120mz;
» Store Design: lojas entre 121 e 500m2;
» Store Design: lojas maiores de 500m?;

» Store in Store: corners, ambientagéo de marca; outros tipos de
personalizagao setorial significativa de uma marca dentro de uma loja;

» Comunicagao Visual de Loja:
. Ambientacdes e Sinalizacao (interna);
. Vitrinismo e Fachadas (externa).

» Visual Merchandising;

» Quiosques e Lojas Moveis;

» Rollouts — lojas com adaptacao de conceitos. Os grupos concorrem sem

subgrupo por tempo de
permanéncia
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» Display, pecas de merchandising e mobiliario;
» Campanhas e a¢bes promocionais;

» Store Design;

Sera avaliada a racionalizacdo de uso de recursos valiosos
COmo energia, materiais, agua, reciclagem entre outros. Nesta
categoria poderdao ser incluidos projetos tanto que se
utilizaram de ecoefiéncia em sua concepgdo como também

projetos que tenham um propésito ecoefiente. Importante ter
informacoes sobre a reducdo de impacto ambiental na
logistica, embalagem de envio, no processo de producédo, na
escolha dos materiais. Os grupos concorrem sem subgrupo
de Tempo de Permanéncia.
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2 | 6. Projeto Académico |

» Display, pecas de merchandising e mobiliario;

» Visual merchandising;

» Design Gréfico;

|
|

Destina-se exclusivamente a estudantes ativos no
Brasil. Reconhecera no meio educacional a busca
pela originalidade de raciocinio no design que

tragam beneficios para o marketing de varejo no
Brasil.
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7.Internacional:
» Display e Pecas de Merchandising; (Concorrem com subgrupo)

» Campanha Promocional - A¢do Promocional; (concorrem sem subgrupo)

» Store Design; (concorrem sem subgrupo)

Poderao ser inscritas pecas e/ou acdes promocionais e/ou store design que tenham
sido produzidas por empresas brasileiras ou estrangeiras, desde que o faturamento
seja de fora do Brasil.

Tambéem podem ser inscritas pecas e/ou acdes promocionais e/ou store design
produzidas por empresas estrangeiras com faturamento para empresas brasileiras.
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8.Execucdo de loja:

» Execucéo do Promotor: Farma

p Execucado do Promotor: Alimentar

» Execucdo do Promotor: Outros canais/lojas de varejo
» Inovacdo & Inteligéncia em modelo de atendimento

EXxecucao do Promotor: Reconhecera as melhores execucdes de merchandising realizadas pelo promotor.
Aqui € avaliada a famosa criatividade do promotor. Incentive seu time com esse reconhecimento. O grupo
concorre sem tempo de permanéncia. Todas as exposicfes devem estar enquadradas nas seguintes
métricas, podendo ou n&o utilizar de MPDV para apoio da sua exposicdo: NAO PODENDO SUPERAR 30% DE
MPDV, E SERA SUBMETIDO A ANALISE DO COMITE.

Trabalhos que tragam algum impacto negativo na sua execucéo (frases discriminatérias, materiais perigosos
"ou gue violem o Guideline das marcas/indistrias serédo desclassificadas).

lnovacao & Inteligéncia em modelo de atendimento: Reconhecera os melhores projetos de ampliacdo de
atendimento com modelo diferente do tradicional, usando metodologias inovadoras e tecnologia. Aqui
sera avaliada a eficiencia do modelo apresentado nos aspectos: aumento da cobertura dos PDVs,
especialmente em regidoes com maior dificuldade de abrangéncia geogréfica, acompanhamento, geragcao
de relacionamento e resultado atingido com menor custo.

Quem pode participar: agéncias de Field Marketing, Trade Marketing, Merchandising, de RH e outras.
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9.Economia Digital:

» Omnichannel: A Integragéo dos canais Online e Offline no cenario do novo varejo;
» Customer Experience: O cliente no centro da equacgéo data driven da marca;
» Digital Commerce: Criagéo e estruturacdo da camada comercial digital do negécio;

» Projetos de Fidelidade e Relacionamento.

¢ A Economia Digital se caracteriza por incorporar a
internet, as tecnologias e os dispositivos digitais nos

processos de producédo, na comercializacao e na
distribuicdo de bens e servigos.
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10. Projetos Varejistas:
» Campanha Promocional: tematica Institucional.

» Campanha Promocional: Tematica sazonal do varejo.

» Mobiliario: ndo promocional.

Nova categoria exclusiva para todos os varejistas
gue desenvolveram acdes de sua empresa em
campanha institucional ou sazonal e mobiliario ndo

promocional. Aqui € avaliada toda estratégia,
alcance e criatividades Unicas da marca com seu
publico alvo.
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11. Startups :

» Solucdes Integradas ao ecossistema do Varejo.

Podem participar startups que ja tenham um produto implantado
para o varejo tais como: inovagao e tecnologia, merchandising
planning, gestao de fluxo de loja, processos, ERP, mao-de-obra,

START educacao, logistica, comunicacdo e midia, CRM, gestdo de
marketing, custo, mobile, ferramentas para PDV, entre outros

/
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Acessar o site: premio.popaibrasil.com.br

* Realizar o cadastro;

* Escolher a categoria e selecionar a quantidade;
* Pagamento da taxa de inscrigdo.

* Preenchimento do Formulario de Inscri¢cdo do(s) projeto(s).

Ao preencher na ficha de inscrigdo: Titulo da pecga, cliente (marca) e Empresa Participante ao prémio,
revisar se estdao corretos: nome, acentuagdao etc, pois, caso a pec¢a seja premiada serdo estas
informac¢des constantes na placa do troféu.

Complete todas as perguntas de defesa com as informagbdes relevantes e com no maximo 1200
caracteres.

A clareza das defesas (Portugués e Inglés), bem como a qualidade das imagens e videos é de inteira
responsabilidade do concorrente. Lembrando que é obrigatéria a defesa em inglés, caso isto ndo seja
respeitado, a peca/projeto concorrente ndo serd avaliada pelos jurados internacionais, podendo
prejudicar o resultado final da pega.

O participante pode salvar as informac¢des na sua Ficha de Inscricdo, complementando-a em outro
momento.
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Projetos que possibilitam a inscricdo em multiplas categoria, o concorrente sera obrigado a preencher uma
ficha de inscricdo para cada uma delas, observando ainda a necessidade de efetuar um pagamento para
cada inscrigdo.

Caso ocorra inscricdo de um projeto por duas empresas diferentes na mesma categoria, a inscricdo serd
unificada, onde serd avaliada pelo jurado apenas uma vez. Sendo ganhadora, ambas as empresas serao
convidadas para a cerimoOnia. Cada empresa recebera o seu troféu e terd a oportunidade de subir ao palco
para receber o reconhecimento. Nas divulgacdes serdo mencionadas as duas.



PREMI
Imagens, Videos, Nota Fiscal de comprovacédo da fabricacéo PO er\l
/comercializacédo /instalagcdo da peca ou projeto deverdo ser anexados nos - ’
locais especificos da Ficha de Inscrigdo, sendo:

o mm—

» Formato:

e Imagens: Tamanho maximo de 2MB em formato .JPG, .PNG, .GIF ou .PDF

e Nota Fiscal: Tamanho maximo de 2MB em formato .JPG, .PNG, .GIF ou .PDF. A nota fiscal devera ter sido
faturada dentro do periodo compreendido entre 1o. de junho de 2022 a 30 de setembro de 2023. (Categoria
Startups sera aceito cartdo CNPJ ao invés de nota fiscal). A NF é um documento para uso interno e sigiloso
do comité da premiagdo e respeitando a LGPD ndo fazemos qualquer tipo de divulgagdao. Podendo
remover valores, mantendo a integridade da NF. (qualquer duvida por favor ndo deixe de nos consultar)

e Projetos de arquitetura e design de loja a nota fiscal podera ser substituida pela ART.
e Obrigatdério pelo menos 1(uma) foto no PDV.
e Video: Tamanho maximo de 100MB e formato .MP4 ou .AVI.

P 1 Fotocom fundo neutro. (para inclusdo na cerimdnia e anudrio caso a pegaseja vencedora).

P Pecas que ndo possuam movimento: minimo 2 (duas) imagens coloridas, maximo 10 (dez).
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/comercializacédo /instalagcdo da peca ou projeto deverdo ser anexados nos “
locais especificos da Ficha de Inscrigdo, sendo:

e mm—

P Pegas que possuam movimento: 1 (uma) apresentag¢do em video, contendo no maximo 1’ (um
minuto) de duracéo.

p Campanha Promocional, Acdo Promocional e Material de PDV: defesa da estratégia utilizada e
video de no médximo 3’ (trés minutos) de duragdo.

P Design e Arquitetura de Loja: video de apresentagdo de no maximo 3’ (trés minutos) de
duracdo, e até 10 (dez) fotos do projeto como antes(caso seja aplicavel) e depois execucédo.

P Projeto Académico: as inscricOes baseadas em design sem movimento, deverdo apresentar no
minimo 2 (duas) imagens coloridas conceituais, maximo 10 (dez). Os designs com movimento,
deverdo apresentar 1 (uma) apresentagdo em video, contendo no maximo 1’ (um minuto) de
duracéo.

P Execucdo do Promotor: é exigida foto e / ou video da execug¢do no PDV, sendo recomendada a
visibilidade da peg¢a em mais de um angulo e carta de anuéncia(modelo Popai) da industria do
gestor do projeto autorizando e validando ainscrigdo.

p Categoria Economia Digital é exigida foto e / ou video do projeto e documento da implantagdo
dentro do periodo estabelecido.



Justificativas nainscricao:

CATEGORIA

2

Acoes de Trade
Marketing e
Marketing;

Displays e Pecas de
Merchandising;
Internacional;
Projetos Especiais de
Displays e Pecas de
Merchandising.

Qual foio
desafio/briefing do
projeto proposto pelo
anunciante
contratante, e qual seu
objetivo principal.

Qual foi a solucao
proposta? Dar
destaque aos
principais diferenciais,
tanto estruturais como
criativo.

Detalhe o
resultado
atingido, assim
como possiveis
reverberagdes no
mercado.

= Ecoeficiéncia

Descreva a proposta /
objetivo / posicionamento
da marca.

Qual o diferencial em
sustentabilidade do seu
projeto/ peca e porque a
proposta é relevante, ou
seja, qual o beneficio
ambiental.

O projeto/ peca
trouxe mais
ecoeficiéncia nos
processos de
producao?

= Economia Digital

Qual foi a

problematica e/ou
oportunidade que
inspirou o projeto?

Qual foi a solugdo de
negdcios desenvolvida e
seus apoios tecnoldgicos e
operacionais?

Experiéncia idealizada
e seus pontos altos
juntos ao
consumidor/usuario.

= Projeto Académico

Qual foi o desafio/briefing do
projeto e qual seu objetivo
principal.

Qual foi a solugdo proposta?

ar destaque aos

principais diferenciais, tanto dstruturais como

criativo.

I




Justificativas nainscricao:

CATEGORIA

2

3

= Projetos para Design e
Arquitetura de Loja

Qual foi o
desafio/briefing do
projeto proposto pelo
anunciante contratante,
e qual seu objetivo
principal.

Qual foi a solugao
proposta? Dar destaque
a0s principais
diferenciais, tanto
estruturais como
criativo.

Detalhe o
resultado
atingido, assim
como possiveis
reverberagdes no
mercado.

= Projetos Varejistas:
Sub Categoria Campanha
Promocional

Descreva o conceito,
estratégia, inovacao da
campanha.

Qual foi o Plano de midia
executado na campanha.

= Projetos Varejistas:
Sub Categoria
Mobiliario

Qual foi o
desafio/briefing do
projeto proposto e qual
seu objetivo principal.

Qual foi a solugdo
proposta? Dar destaque
aos principais diferenciais,
tanto estruturais como
criativo.

Subcategoria: Inovacgao
e/ou Inteligéncia em
modelo de atendimento

Qual foi a inovagdo e/ou
tecnologia aplicada no
modelo de atendimento?

Qual foi o alcance da
aplicacdo da tecnologia e/ou
inovacdo aplicada?

Detalhe o resultado
atingido, assim como
possiveis reverberagdes
no mercado

Execuc¢dao do Promotor

Descritivo do trabalho realizado
(objetivo, criatividade,
aproveitamento do espaco,
informacdo apropriada).




Justificativas nainscricao:

Subcategoria Campanha de Incentivo

Conceito: Qual é a ideia central da campanha de incentivo, sua relevancia e alinhamento com a
cultura e valores da empresa? Como o conceito foi concebido para promover o engajamento dos
publicos envolvidos e impulsionar a busca por resultados excepcionais?

Estratégia: Quais sdo as etapas e abordagens taticas utilizadas para efetivar o conceito da
campanha? Como foram planejadas as agGes especificas para cada publico envolvido, atendendo as
necessidades e expectativas de cada grupo?

Planejamento da a¢ao: Como foi estruturada temporalmente e logisticamente a campanha de
incentivo? Quais prazos e cronogramas foram estabelecidos? E quais recursos, como tecnologias,
materiais de comunicag¢do, premiagdes e incentivos, foram utilizados ao longo da campanha?

Execugdo: Como a campanha de incentivo foi executada na pratica? Detalhe a implementagao das
estratégias e agdes, incluindo informagdes sobre a coordenagao das equipes envolvidas, o uso de
recursos e ferramentas, e a interagao com os diferentes publicos-alvo.

Resultados: Quais foram os resultados obtidos ao longo da campanha de incentivo? Forneca dados
guantitativos e qualitativos que demonstrem o sucesso da campanha.




Popal (R
Reclassificacao de Categorias e / ou Grupos e/ ou T

Subgrupos:

As informacBes dadas pelos participantes no ato da inscricdo de suas pecas estardo sujeitas a
avaliacdo do Comité Técnico do Prémio POPAI Brasil 2023. Informag¢des conflitantes ou inveridicas
acarretardo na correcdo, alteracdo da inscricdo, ou até mesmo, na desclassificacdo da peca inscrita,
sem direito a reembolso das taxas.

De acordo com a Ficha de Inscricdo preenchida, sera avaliada a Categoria, Grupo e Subgrupo em que a
peca foi inscrita, além das imagens e videos, defesas em Portugués e Inglés.

Havendo remanejamento de Categoria, Grupo ou Subgrupo, o POPAI Brasil entrara em contato
(conforme cronograma) com a empresa, informando a alteracéo.

Caso o concorrente ndo concorde com o remanejamento, tera o direito de apresentar a entidade a
justificativa e/ou seus comentarios sobre a inscricdo da peca (conforme cronograma). Se a justificativa
ndo for suficiente para que a peca permanec¢a na Categoria, Grupo ou Subgrupo inscrito
originalmente, receberd novo contato do POPAI Brasil, e neste caso, a empresa concorrente tem a
opcgdo de ndo participar da competicdo, porém, neste Ultimo caso, com devolugdo de 50% do valor da
inscrigdo.

O Fechamento das ReclassificacGes de Categoria, Grupo e Subgrupo do concorrente sera
feito conforme cronograma.



Processo de julgamento

A Comissdo Julgadora serd constituida por profissionais reconhecidos em suas areas de atuagdo, sendo soberana quanto
aos assuntos relacionados a premiag¢do, ndo cabendo qualquer recurso ou impugnagdo contra suas decisdes. O processo
de avaliagdo dos projetos sera on-line e seguird os critérios estabelecidos neste Regulamento e o Manual de Orientagdo
para o Juri.

Para o processo de julgamento, os juizes sdo divididos em equipes que serd composto por empresarios e executivos de
indlstrias de bens de consumo, varejistas, representantes de agéncias de publicidade, promog¢do, trade marketing e
merchandising, fornecedores de materiais promocionais para o PDV, escritérios de arquitetura e académicos brasileiros e
do exterior. Os grupos sdao entdo atribuidos a categorias que ndao entram em conflito com as principais dreas de negodcios
de suas empresas ou com qualquer entrada atribuida a eles.

O julgamento serd realizado online, e para tal, o jurado tera acesso ao Regulamento em Portugués e Inglés, a Ficha de
Inscrigdo completa, as imagens e videos, as defesas em Portugués e Inglés. As identidades dos participantes
permanecem ndo reveladas aos juizes durante toda a duracdo do processo.

Os membros do Juri poderdo participar da Premiag¢do, porém deverdo se declarar impedidos de julgarem as Categorias
que envolvam criagdes ou desenvolvimento com suas participa¢des, sob pena de invalidagdo das suas avaliagdes.

Apds a finalizagdo do julgamento, a lista do corpo de jurados estara disponivel nas redes sociais e site da premiagdo e
redes sociais POPAI Brasil.

No processo de julgamento, apenas aparecerd para o jurado a marca(cliente) concorrente.

Os projetos disponibilizados aos membros da Comissdo Julgadora ndo poderdo ser copiados, impressos ou divulgados,
por qualquer meio, visando preservar a confidencialidade dos mesmos.
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Quesitos de Avaliacao

Serdo atribuidas notas de 1 (um) a 10 (dez), tendo como
quesitos de avaliagdo osseguintes itens

» Estratégia — Desafio, contexto e objetivos;
» Criatividade — insights e ideia;

» Design - Eficacia na exposi¢do da marca, produto ou
servigo;

» Execucdo — trazendo a ideia avida ;

» Resultados.

Exceto:

Subcategoria Displays Tecnolégicos * (com geragdo e
inteligéncia dedados)

» Objetivo e resultado em relagdo ao briefing;

» Interagdo com shopper, exposi¢do de mais
informag¢Ges e conteldos sobre os produtos para o
shopper;

» Criatividade, Design e atratividade;

» Conectividade online, Captagdo de informagédo e
geragcdo de KPIs (dados);

» Eficacia nos beneficios aplicados aos 3 pilares
(Inddstria,
Varejo e Shopper).

PREMIC
POPAI§
=M L2023
Subcategoria Campanha de incentivo:
» Conceito;
» Estratégia;
» Execucgdo;
» Resultados
Subcategoria Gerenciamento de categorias, os
critérios avaliados serdo:
» Qualidade daexecugdo;
» Inovagdo;
P Taxa de atragdo/ conversdo pés-implementagéo;
» Aumento das Vendas pds-implementacédo;

» Numerode lojas multiplicadas pds piloto.

Subcategoria Execug¢do do Promotor, os critérios
avaliados serdo:

» Ocupagdo do Espaco;
Aproveitamento do Espaco;
Obstrucao dos Corredores;
Ponto de pega;

Pilha e Armacao;
Informacgdo apropriada;

Visibilidade e compreensdo;

vV v v v v VY

Criatividade;
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Subcategoria Inovagdo & Inteligéncia de Execugdo

» Eficiéncia de cobertura de loja

P Tecnologias envolvidas a servigo da inovagdo (atendimento, execugdo, capilaridade, etc)
P Inovagdo na captura, tratamento e andlise de dados pertinentes
>

Alcance do case (volumetria de dados, nimero de PDVs atendidos, resultados atingidos)

Categoria Economia Digital, os critérios avaliados serdo:

Critérios técnicos

EMBASAMENTO | Estruturacdo da hipdtese e pilares taticos do projeto/solucéo;
COMUNICACAO | Qualidade do conteudo, storytelling e design;

EXPERIENCIA | Usabilidade da(s) interface(s) e consisténcia da jornada;

TECNOLOGIA | Consisténcia, estabilidade e qualidade da solugdo técnica;

vV v v v Y

INOVACAO | Autoridade do projeto e eficacia da solucdo;

Critérios estratégicos - Social

» RESULTADO | Conversdo e aderéncia do projeto/solucéo;

P VALOR | Relevancia da iniciativa e percepgdo de importancia para o cliente e seus clientes.
Categoria Projetos Varejistas:

» Conceito/ Objetivo / Estratégia.

» Criatividade / Inovagéo.

P Alcance / Eficiéncia.
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Categoria Ecoeficiéncia:

» Proposta/ objetivo / posicionamento da marca;

Eficiéncia de impacto ambiental, de design, escolha dos materiais utilizados;
Diferencial em sustentabilidade e sua relevancia;

Eficiéncia dos processos de distribuicdo e produgédo;

vV vyvVvyy

Eficacia nos 3 pilares da sustentabilidade (meio ambiente, impacto social e economia).

Categoria Projetos para Design e Arquitetura de Loja:
» Resultado em relagdo ao objetivo

» Inovacdo e criatividade do conceito

» Relevancia da jornada de experiéncia

» Sinergia da arquitetura com o design da marca

» Eficacia na exposi¢do de produtos e servigos

Categoria Startup:
» Inovagdo: A solugdo é inovadora em termos de projeto, desenvolvimento e execugdo.
» Desafio: A solugdo de fato resolve um problema ou uma dor.

» Impacto no Negocio: a solugdo proporciona vantagens mercadoldgicas, econdmicas, fortalecimento da
marca, visibilidade e conquista de clientes, entre outros.




Quesitos de Avaliacao

FSEES PAI
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As notas dadas pelos jurados a cada pecga participante serdo somadas automaticamente pelo programa, considerando apenas
os melhores resultados, descartando a menor nota e a maior nota, de forma a determinar quais serdo as ganhadoras dos

indios Ouro, Prata e Bronze, em cada Categoria premiada.

A categoria Projeto Académico e Promotor de Vendas(realizadas com valor de PF) serdo reconhecidas com Meng¢do Honrosa

(certificado) , sem direito a troféu.

Critérios de notas de corte para ser elegivel ao Prémio POPAI Brasil 2023, sendo que

receberdo troféus somente as trés maiores pontua¢gdes em cada uma das classificagGes:

indio Ouro indio Prata indio Bronze
Notas finais Notas finais Notas finais
acima de 8,00 entre 7,00 e 7,99 entre 6,00 e 6,99

Exceto premiagdes especiais: Voto Popular, Display do Ano, Projeto Especial do Ano,
Store Design do Ano e Personalidades do Ano.

Poderéo existir Categorias
nao premiadas ou que

nao tenham 1° e/ou 2°
e/ou 3°lugar.

Quesitos de Avaliacao



Voto popular

A votac3o popular elege um Unico vencedor entre todas as pecas inscritas. O vencedor do Voto Popular receberd um indio
diferenciado dos demais.

As pecas/ projetos regularmente inscritas em qualquer uma das categorias (com excecdo das categorias 6 e 8) concorrerdo
automatica e gratuitamente, ao Voto Popular, cuja votagdo acontecerd via internet, por meio de site desenvolvido
exclusivamente para esse fim, aberto ao publico.

A votacdo estara disponivel conforme cronograma, podendo votar uma Unica vez mediante confirmagdo do CPF ou
passaporte (estrangeiro).

Categoria 6 e 8 ndo concorreréo.

Serao desconsideradas as votagdes que forem
identificadas a utilizagdo de bots e/ou dados fakes nas

pecas/projetos concorrentes ao voto popular.
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Personalidades do Ano - POPAI Brasil

O que é?
Premiacdo paralela ao tradicional Prémio POPAI Brasil
que ira

reconhecer, valorizar e homenagear executivos e
profissionais da industria e varejo que sdo exemplo de
boas praticas no desenvolvimento sustentdvel do mercado
e que foram destaque no ano de 2023, ligadas as areas de

Trade Marketing/ Marketing e Compras.

Quem pode ser indicado?

Poderdo ser indicadas personalidades que estejam
atuantes ativamente no ano referente do Prémio, devem
ocupar no minimo nivel gerencial (gerentes, diretores,
vice-presidentes, presidentes).

Indicagdes:

Cada empresa inscrita ao Prémio POPAI Brasil 2023
podera indicar até 3(trés) nomes de profissionais que
julguem merecer concorrer a estereconhecimento.

A indicagdo sera feita via plataforma online no ato da
inscricdo, indicando a pessoa, cargo e seu linkedin.

Existirda um comité formado pelo board do POPAI Brasil,
exclusivo para esta premiag¢do. O board tem direito a
vetar ou incluir indicagdo de personalidades conforme
codigo de ética da Associagdo.

Apds o final das indicagGes, sera feita uma short list com
os 10 nomes mais citados e eventualmente alguma outra
indicagcdo do comité.

O Comité Especial do Board do Prémio Personalidades
serd formado pela diretoria atual do POPAI.

A decisdo do Comité do Board serd soberana, e devera
levar em consideragdo como critérios de avaliagdo:
volume de indicagdes,
atuacgdo e projetos realizados no periodo.

expressividade, relevancia de

CerimOnia de Divulga¢do das personalidades do Ano —
POPAI Brasil

Serdo reconhecidas 03 (trés) Personalidades do Ano em
CerimOnia que acontecerd em paralelo a de divulgagdo
dos vencedores do Prémio POPAI Brasil 2023.
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Premiacao

V Resultado:

O resultado dos finalistas premiados, elegiveis aos indios Ouro, Prata ou Bronze em cada Categoria, Grupo e
Subgrupo, sera divulgado individualmente, por e-mail a ser enviado pelo POPAI Brasil conforme cronograma.

Importante salientar que o resultado final com os vencedores sera divulgado somente
na Ceriménia de Premiagdo, onde divulgaremos também:

p Voto Popular;

Display do Ano

Projeto especial do Ano;

Store design do Ano;

Personalidades do Ano.

>
>
| 2
>

A partir da divulgacao dos resultados, os finalistas poderéo ostentar o selo-padréo fornecido pela organizagdo do
Prémio Popai Brasil em seus veiculos de comunicacgdo.

A categoria Projeto Académico e Promotor de Vendas(realizadas com valor de PF) serdo reconhecidas com Mencé&o
Honrosa (certificado), sem direito a troféu.
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PREMIC . 37
+ Cerimoénia: POPAI -
2=A5 L2023
A Cerimonia de Premiag¢do do POPAI Brasil 2023 estd marcada para ocorrer em novembro, e sera realizada
exclusivamente em formato presencial. A participacdo nesse evento se dard mediante a aquisi¢cdao de
convites pelos vencedores. As informagGes sobre a quantidade de convites disponiveis serdo comunicadas
por e-mail no momento em que os finalistas forem anunciados. Além disso, a cada 10 inscrigbes, um
concorrente tera direito a um convite cortesia para a cerimoOnia. Previsdo de valores para a cerimonia:
consulte a tabela abaixo. Além disso, serd aplicada uma taxa administrativa sobre o valor final, que serd
comunicado por e-mail referente a Cerimonia.

Convites cerimoOnia

320,00 7 390,00

v/ Réplicas dos Troféus:

Havendo interesse, os vencedores do Prémio POPAI Brasil 2023 (Ouro,Prata e bronze) poderdo adquirir
réplicas dos troféus, via formuldrio no site de inscricdo, preenchendo todos os dados solicitados e
pagamento da taxa + envio (motoboy ou Correios) .

Ndo terdo réplicas dos troféus especiais.

Réplicas Troféus

Prata 750,00

v/ Anuério: Bronze 700,00

O objetivo do Anuario do Prémio é incentivar, recompensar e compartilhar o que de melhor foi criado e
produzido por empresas e profissionais do setor de marketing, trade marketing e merchandising de todo



Termos e condi¢coes do prémio:

1. Os participantes da premiagdo declaram estar cientes e concordar expressamente com os termos deste
Regulamento.

2. O Popai Brasil, a qualguer momento, podera solicitar a empresa concorrente, comprovacdo de dados
constantes na inscri¢ao;

3. Os participantes sdo responsaveis pela veracidade e precisdo das informacgdes fornecidas no Formulario
de Inscricdo, no contetddo do projeto e nos documentos adicionais em qualguer momento.

4. O POPAI Brasil reserva-se o direito de cancelar, alterar ou anular este Prémio, total ou parcialmente,
por razdes de forga maior ou caso fortuito devidamente motivado, assim como prorrogar os prazos
estabelecidos neste Regulamento, com a devida publicidade dos atos praticados.

5. Os participantes autorizam a publicacdo do nome, marca da empresa e do cliente, imagens fornecidas
no Formulario de Inscricdo e titulo do projeto premiado, exclusivamente nas midias relacionadas a
promog¢do do Prémio POPAI Brasil 2023. O POPAI Brasil tem o direito de exibir, reproduzir, distribuir,
utilizar ou veicular as imagens, depoimentos e todo ou parte do projeto em qualquer meio de
comunica¢do, sem a necessidade de remuneragao a empresa vencedora, mediante acordo entre o
POPAI Brasil e a empresa premiada.

6. Os participantes que comparecerem a cerimoOnia de premiagao autorizam a captagdo de sua imagem
por meio de registros audiovisuais e fotograficos durante o evento, podendo esses registros ser
utilizados em diversas midias para divulga¢do da premiacao.




Termos e condi¢coes do prémio:

7. O POPAI Brasil garante a utilizacdo das informacbes solicitadas no Formuldrio de Inscricdo
exclusivamente para a formalizacdo da participacdo no Prémio, comprometendo-se a proteger e
guardar tais informacgdes, exceto quando sujeitas a divulgacdo para agéncias governamentais por
procedimentos judiciais, ordens judiciais ou processos legais, conforme a legislacdo vigente (Lei Geral
de Protecdo de Dados).

8. Os premiados tém permissdo para utilizar o selo do prémio em seus materiais de divulgacdo, mantendo
seu conteudo, cor e formato inalterados. Para a utilizacdo de outros selos, marcas, nomes ou materiais
de propriedade do POPAI Brasil, € necessaria autorizacdo. Nenhum material do projeto inscrito,
vencedor ou ndo, sera devolvido ao participante.

9. O presente Regulamento, bem como suas areas de atuacdo e Formulario de Inscri¢cdo, estdo sujeitos a
modificacOes para garantir o bom andamento e a integridade do Prémio.

10. O POPAI Brasil ndo se responsabiliza por questdes de direitos autorais dos projetos inscritos, eximindo-
se de qualquer 6nus relacionado a violagdo de direitos autorais de terceiros, como fotdgrafos,
ilustradores, entre outros.

11. E de inteira responsabilidade dos autores obter a autorizagdo de seus clientes para a inscrigdo dos
projetos.

12. As solugbes submetidas serdo de exclusiva responsabilidade do(s) representante(s) legal(is) da(s)
empresa(s) ou da pessoa fisica, que deverd(dao) mencionar a participacao de outras pessoas, parceiros e
fornecedores envolvidos diretamente em sua execug¢do, tanto no conteddo do projeto como nos
campos especificos do Formulario de Inscri¢do, se for o caso.
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Termos e condi¢coes do prémio:

13. O direito dos ganhadores ao recebimento dos prémios decaird em 180 (cento e oitenta) dias da data da
Cerimonia de Entrega do Prémio POPAI Brasil 2023;

14. Inscricdes com informacdes conflitantes ou inveridicas acarretardo na correcao, alteracdo da inscrigcdo
ou, até mesmo, na desclassificacdo da peca inscrita, sem direito a reembolso das taxas pagas;

15. O POPAI ndo fornecera feedback sobre o desempenho de uma participacdo na competicao;

16. O POPAI pode desqualificar a inscricdo se: (i) o participante violar qualquer regra estabelecida no
formulario de inscricdo ou violar algum desses termos;

17. Para esclarecimentos e outras informagdes relacionadas ao Regulamento, entre em contato através do
e-mail: contato@ popaibrasil.com.br
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Glossario

U Display e Pecas de Merchandising que possua produtos em sua exposi¢do, podendo ser colocado
diretamente no chao, balcdo, vitrine, gébndola, etc.

U Display Ecoeficiente: Nesta categoria poderdo ser incluidos projetos tanto que se utilizaram de
ecoefiéncia em sua concepcdao como também projetos que tenham um propdsito ecoefiente.
Importante ter informacgdes sobre a redugdo de impacto ambiental na logistica, embalagem de envio, no
processo de producgao, na escolha dos materiais.

U Display Interativo: Pegas que proporcionam interatividade com o consumidor.

U Displays Tecnoldgicos: com geracdo e inteligéncia de dados e/ou uso de tecnologia digital /visual;

U Gerenciamento de Categoria(GC): Técnica de merchandising com a funcdo de orientar grupos de
produtos derivados e complementares.

U Campanha de Trade com Ambientacdo de PDV: se enquadra uma campanha completa de trade
marketing, com MPDVs, mecanicas de bonificagdo e/ou execucgdo, incentivo a vendas, entre outros;

QO Ilhas Promocionais: Exposicdo de produtos permitindo circulagdo por todos os lados.

U Influenciadores digitais: influenciador digital é aquela pessoa ou marca, que através de seu contetudo
consegue influenciar de alguma forma a maneira que seus seguidores nos meios digitais encaram e
consideram determinadas questdes ou conceitos.

U Materiais Leves/ Sinalizagcdo; exemplos: Placas/ Stopper/ Clip Strip/ wobllers/ modbiles/ réguas de
gbéndola/ glorifier de gbndola etc.

U Projeto de Trade: Solugdo, Ambientagdo, Cenografia e Tematizacdo realizada em uma parte especifica da
loja.
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Glossario

U Press Kit: kit de imprensa é um conjunto de materiais de divulgacdo de uma pessoa, banda, organiza¢do
ou empresa que é distribuido por assessorias de imprensa a canais de midia para divulgacao.

U Sales Kit: Kit utilizado especialmente em lancamentos de produtos ou a¢des promocionais.

O PBR: PALETE PADRAO BRASILEIRO - As medidas padrdo do Pallet PBR s3o de 1,00x1,20m.

Q PBR: PALETE PADRAO BRASILEIRO - As medidas padr3o do Pallet PBR s3o de 1,00x1,20m.

U CAMPANHA DE INCENTIVO: Campanhas motivacionais e de relacionamento para publicos internos,
colaboradores, canais de distribuicdo, revendas e outros parceiros, excluindo acées diretas voltadas aos
consumidores finais. O objetivo é estimular, motivar e engajar esses publicos, visando aumentar a
produtividade e alcancar resultados excepcionais para um produto, categoria ou para a empresa como

um todo. As iniciativas podem incluir programas e conjuntos de acdes estratégicas para impulsionar o
desempenho e a superacdo de metas.
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